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Der Job ist wichtig - das Privatleben auch. Am starksten ist
eine gute Kombination aus beidem. Genau dafur stent die ostliche
Opersteiermark: fur eine hervorragende Work-Life-Balance.

Willkommen in unserer obersteierstarken Welt. Die Voraussetzungen hier sind einzigartig. Machen Sie das Beste daraus! Internationale
Konzerne, nationale Vorzeigeunternehmen und regionale Grofien: Sie alle stellen Sie vor spannende Herausforderungen - nutzen Sie Ihre
Karrierechancen. In einigen Branchen dirfen Sie mit einem Uberdurchschnittlich hohen Einkommen rechnen. Bekanntlich ist Arbeit aber
nur das halbe Leben. Wie gut, dass die Obersteiermark auch bei Kultur, Sport und Freizeit Hochstnoten erzielt. Nicht zu vergessen: Woh-
nen, Mobilitat und Nachhaltigkeit - denn Lebensqualitat hat viele Seiten. In Summe ergibt das ein Umfeld, in dem man gerne zu Hause
ist. Machen Sie sich gleich selbst ein Bild davon. Sollten Fragen auftauchen, sind wir gerne fiir Sie da.



Ein einheitlicher Markenauftritt ist ein echter Wettbewerbsvorteil. Voraus-
setzung dafur ist, dass er zur Region passt, ihre Starken sptrbar macht und
sie auf unverwechselbare Art darstellt. Unser Ziel besteht darin, eine glaub-
wirdige Marke mit hohem Wiedererkennungswert zu erschaffen. Denn so
eine Marke hat die Chance, nachhaltig in den Képfen der Menschen veran-
kert zu werden.

Das Corporate Design Manual legt die Richtlinien fir einen einheitlichen
Markenauftrittfest. Es soll jeden unterstiitzen, der am Auftritt der Oberstei-
ermark mitarbeitet und ihm klare Regeln vorgeben. Erst durch die konse-
quente Umsetzung dieser Regeln kann ein einheitlicher und obersteierstar-
ker Auftritt entstehen.




Das Logo ohne URL soll bei allen Online-Werbemitteln

B 2 B - LO g O ‘ Ohﬂe URL sowie bei Print-Werbemitteln, auf denen es die Mindest-

hohe von 30 mm unterschreitet, verwendet werden.

Logoplatzierung: stets rechts aben, auber in begrundeten Ausnahmefallen
(z.B . unruhiger Hintergrund)

Die Mindestgrofie des
Logos entspricht einer
Hohe von 10 mm.

Die MindestgroRe des
Logos ONLINE entspricht
einer Hohe von 50 Pixel.

freistehend in Offwhite auf Flachen in Steiergriin freistehend in Steiergriin auf weiflen Flachen Das Logo darf in keiner Weise
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten oder auf Bildern mit hellen Farbwerten o verandert

o verzerrt

» farblich verandert

¢ gedreht Die Schutzzone definiert den Mindest- Je mehr Freiraum dem Logo
» auf unruhigem Hintergrund abstand zu allen grafischen Elementen zur Verfiigung gestellt wird,
verwendet werden. und betrdgt die Hohe des R desto besser.
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B3¢B-L0go | mituRL

FUr die Zielgruppen Multiplikator “innen und Steakhalder *innen ader,

wenn es als Absender” fungiert - z.B. auf Folderrtckseiten.

regionalmanagement.obersteiermark.at

freistehend in Offwhite auf Flachen in Steiergriin
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten

regionalmanagement.obersteiermark.at

freistehend in Steiergrtin auf weifen Flachen
oder auf Bildern mit hellen Farbwerten

Das Logo mit URL soll bei allen Print-Werbemitteln,
auf denen es die Mindesthohe von 50 mm nicht unter-

schreitet, verwendet werden.

Das Logo darf in keiner Weise
o verandert

o verzerrt

o farblich verandert

s gedreht

» auf unruhigem Hintergrund
verwendet werden.

Die Mindestgrofe des Logos
mit der URL entspricht einer
Hohe von 50 mm.

Die Breite variiert auf-
grund unterschiedlich langer
Themenvarianten.

Die Schutzzone definiert den Mindest-
abstand zu allen grafischen Elementen
und betrdgt die Hohe des R

Je mehr Freiraum dem Logo
zur Verfiigung gestellt wird,
desto besser.
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BZE‘\_OQO | & Variation mit URL

Das Logo mit dem Textzusatz wird immer dann eingesetzt, wenn inhaltlich
auf ein Projekt des Regionalmanagements oder die Imagekampagne mit
einern Themenschwerpunkt Bezug genommen wird - 2. B.. ,come back &
create”, work-fife-balance” (mit entsprechendem Kampagnenlogo)

Lorparate
Jesign
Manual

freistehend in Offwhite auf Steiergriin
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten

i e s
X3
3 ¥

obersteiermark.at

Corporate

Jesign
Manual

obersteiermark.at

freistehend in Steiergrtin auf weifen Flachen
oder auf Bildern mit hellen Farbwerten

Das Logo mit URL soll bei allen Print-Werbemitteln,
auf denen es die Mindesthohe von 30 mm nicht unter-

schreitet, verwendet werden.

Das Logo darf in keiner Weise
o verandert

o verzerrt

o farblich verandert

¢ gedreht

¢ auf unruhigem Hintergrund
verwendet werden.

Die Mindestgrofie des Logos
mit der URL entspricht einer
Hohe von 30 mm.

Die Breite variiert auf-
grund unterschiedlich langer

Themenvarianten.
Die Schutzzone definiert den Mindest- Je mehr Freiraum dem Logo
abstand zu allen grafischen Elementen zur Verfiigung gestellt wird,

desto besser.

‘e

und betrigt die Hohe des ,R



[0go-Variation | Themen

Work |OBER Wohnen |OBER Gesundheit |OBER Work |OBER Wohnen | QB Gesundheit
L[e| STEIER Kinder | STEIER ege |STEIER Lfe| STEIER Kinder Plege

|
Jalance | STARK Sozidles | STARK Forscﬁung STARK Balance Sozidles | ST Forscﬁung

Kutur |OBER Jugend OBER Integration | OB BE Integration
Sport | STEIER pald | STEIER Of?enhel STEIER Of?enhel
Natur | STARK Bildung | STARK  Untersttitzung | STARK ' | ‘ Unterstutzung




OBER
STEIER
STARK

Farben | Web & Print

Steiergrin Ofjwhite Dunkelgrau
CMYK 771271691 35 CMYK 515|510 CMYK 01010]90
ROB 46 | 107 | 78 ROB 244 | 241 | 241 ROB 59| 59 | 58

HEX  #316B4E HEX  #F4F2F HEX  #3B3B3A
Pantone  //34C Pantone  NEUTRAL BLACK 90%

Steiergriin wird vorrangig fiir ganze Flachen, Offwhite wird fur das Logo verwendet, Dunkelgrau wird fir FlieRtexte
als Hintergrund fur Headlines in Offwhite, wenn es auf Steiergriin oder Bildern steht. verwendet.

als Schriftfarbe fiir Headlines, Hervorhebun-

gen usw.verwendet. Zusatzlich wird Offwhite als Schriftfarbe

fur Headlines, Sublines und Copytexte
verwendet, sollten diese auf einem Hin-
tergrund in Steiergriin platziert werden.
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Typografie | rin

Die Headline-GroRe soll mindestens
140% der Copy-Schriftgroie betragen.

MindestschriftgroRe im Druck:
Head: 14pt | Copy: 10pt

Zeilenabstand: 120 %

HEADLINES - HANSIEF ROUGH
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!10#€%"&"|(

BER
STEIER
STARK

Sublines - Simplifica Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPYRSTUVWXYZ
012345678%1@+=€%"&"(

Die Obersteiermark ist nicht nur eine wirtschaftliich starke Region, sondern
auch die Heimat von groRartigen, starken Menschen. Deshalb lag es auf der
Hand, diese Starken zum zentralen Element der Kampagne zu machen.

So entstent aus OBERSTEIERMARK -> OBERSTEIERSTARK.

FlieRtext - PT Sans Narrow Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789'@#€%" &™(

Ein einheitlicher Markenauftritt ist ein echter Wettbewerbsvorteil. Vorausset-
zung dafUr ist, dass er zur Region passt, ihre Starken spurbar macht und sie auf
unverwechselbare Art darstellt. Unser Ziel besteht darin, eine glaubwirdige
Marke mit hohem Wiedererkennungswert zu erschaffen. Denn so eine Marke
hat die Chance, nachhaltig in den Kopfen der Menschen verankert zu werden.
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Typografie | web

Die Headline-GroRe soll mindestens
140% der Copy-SchriftgroRe betragen.

MindestschriftgroRe im Druck:
Head: 1.2em | Copy: 0.8em

Zellenabstand: line height 1.35em

HEADLINES - HANSIEF ROUGH
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#€%"&"|

OBER
STEIER
STARK

FlieBtext - PT Sans Narrow Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#€%" & (

Ein einheitlicher Markenauftritt ist ein echter Wettbewerbsvorteil. Vorausset-
zung dafur ist, dass er zur Region passt, ihre Starken spurbar macht und sie auf
unverwechselbare Art darstellt. Unser Ziel besteht darin, eine glaubwurdige
Marke mit hohem Wiedererkennungswert zu erschaffen. Denn so eine Marke
hat die Chance, nachhaltig in den Kopfen der Menschen verankert zu werden.
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Bildwelt

Wir sind nahe dran an den Menschen, ungekunstelte Kulisse und
naturliches Licht. Die Personen wirken glaubwurdig, verlasslich und
agieren in inrem natdrfichen Umfeld. Die Bilder sollen Sympathie,
Nahe und Menschlichkeit ausstrahlen. Bilder aus dem obersteier-
starken Bildarchiv sind Stock-Bildern stets vorzuziehen.

Der Bildaufbau ist spannend, erzahlerisch und nicht konstruiert, die
Kamera ist als stiller Beabachter dabei. Die Bilder sallen eine repar-
tageahnliche Lebendigkeit besitzen. Es sall stets modernes-warmes
und kein traditionelles Bild entstenen. Die wesentlichen Inhalte der
Fatos sind die Lebensqualitat und die Menschen aus der Region. Be-
trachter“innen sollen ein positives Bild Uber die Facetten der Region
erhalten und sich zugehorig bzw. angezogen fuhlen.

l*-'
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Bildwelt | onts

starke Farbsattigung

spiegeln

flaue Lichtstimmung ohne Schatten

Freisteller

starke, unnatrliche Hautretusche

Schwarz-Weif}



Scribbles

Handgezeichnete Elemente werden ein-
gesetzt, um die jeweilige Batschaft zu unter-
streichen. Durch ihre Bynamik und hren
individuellen, handgemachten Charakter
bekommt jede Gestaltung einen liebenswiir-
digen und sympathischen Eindruck.

Work| OBER %;ré Work| OBER
Life|STEIER bs" life|STEIER
Balance | STARK @Balance STARK

o a»

Die Anwendung erfolgt auf hellen Flachen in
einem dezenten Grauton (Ausgangsbasis
40%K). Der genaue Grauwert muss an das
jewelige Mativ angepasst werden - das
Element soll das Hauptmotiv optisch unter-

PARAI T

Thomas P tz kann m der ganzen Welt.
Musik machen, aber Zuhause hat er nur
€ines - die ostliche Obersteiermark:

“,/ \Aniko Treiber schétzt
die“coole.Mischung von
geerdeten Menschen
un*viel Natur inder
B Region.

Die Scribbles sind gekennzeichnet durch

stutzen, aber nicht dominieren. e dynamische Linien und wenig Strichstar-
. : e kenunterschied zwischen Outlines und
Auf dunklen Fléchen sowie auf Stefergriin \ B < SEIN ’ J: ST E E R Schraffuren.
werden die Scribbles in Offwhite eingesetzt. . KEINE B a|ance sTA R K

obersteiermark

Das leistbare Wohnen, die Ruhe der Natur

_ — und der Menschen in der 6stlichen Obersteiermark
t“'"”“'m — - das ist fiir Sandra Rinnhofer Lebensqualitit.

=+ Regicnen

b




Der Bestandteil OBERSTEIERSTARK des Logos

An \Ne n d U n g Work 0 B E R soll bei QUerformatiger.l Sujets immer ca. 18%
0 M EI N KLE N ES |_| fe STEI E R 1 der Format-Gesamtbreite betragen.

PARA i ES Ba|ance STA R K Fiir eine gute Lesbarkeit und Sichtbarkeit muss

Die Logo-MindestgroRe entnehmen Sie bitte den vorhergehenden Seiten

(8

Aniko Treiber schatzt

die‘coole Mischungvon
geerdeten Menschen
unQviel Natur in'der

% Das Land N\ - ‘
Steiermark Region.

-» Regionen

iy ok OB
Balance STARK

telefmark.a

‘;\

[Das Land
Steiermark
- Regianen )

Der Bestandteil OBERSTEIERSTARK des Logos soll bei hochformatigen Sujets immer ca.33% der Format-Gesamtbreite betragen.

¥ F .':_r,..- .

Thomas'Putz kann'in-éer ganzen. Wéft M'Jsd( macbgn"
aberZuhause hat er nur einés = d|eostl|che Obe"rsté|er'

_I'lm. Lamnd
Sielermark
* Brgionar

A

obersteiermark.at

100%

das Logo uber ausreichend Kontrast zum Hin-
tergrund verfugen. Bei hellen Hintergriinden
kommt vorzugsweise das Logo in Steiergriin
zum Einsatz, bei dunklen Hintergriinden das
Logo in Offwhite.

* < MENSCH
] = SEIN,
% KEINE

| “NUMMER

Das Land

Steiermark
=+ Regioren

-

=

,/\\ \\\\\‘\\\

Life
ance STARK

obersteiermark.at

B4

Das leistbare Wohnen, die Ruhe der Natur
und der Menschen in der ostlichen Obersteiermark
- das ist fir Sandra Rinnhofer Lebensqualitat.




Forder-Hinwels

Der Forder-Hinweis erfolgt jeweils in der linken unteren Ecke mittels eines schragen Balkens
(Lange und Neigung sind abhéngig van Format und Ausrichtung und kénnen individuell gewahlt werden).

% Das Land
Steiermark

=» Regionen

Sowohl das Steiermark-Forderlogo ,Regionen”als auch der Fordersatz: ,Unterstiitzt aus

Unterstiitzt aus Mitten des Steiermarkischen

Landes- und Regionalentwicklungsgesetzes Mitteln des Steiermarkischen Landes- und Regionalentwicklungsgesetzes™ sind moglich.

Gewahlt wird jenes Element, das sich optisch am besten in das Gesamtbild einfligt.
Dabei ist auch auf die ausreichende Lesbarkeit bei kleinen Formaten zu achten.

30

“IAR JOB IST WICHTIG
IHR PRIVATLEBEN AUCH

Am starksten ist eine guté'Kombinatiofraus-beiden. Genau dafir steht die dstliche
Obersteiermark: fiir eine hervorragende Work-Life-Balance. Kultur, Kulinarik und
Freizeit - auch hier erzielt die Region Hochstnoten. In Summe ergibt das ein Umfeld,
in dem man ge:. .~ zu Hause ist. Machen Sie sich selbst ein Bild davon!

'

@ Das Land
Steiermark
3 Regionen

Work fOBER
L[e [STEIER
Balance STARK

obersteiermark.at

k

EGIONALE GR

™NGarrierechancen in der dstlichen Obersteiermark. Uberdurchschnittliche
Einkommen, hohe Mygovationskraft und enorme Bildungschancen - die Voraussetzungen
sind einzigartig. Maciyn Sie das Beste daraus!

Unterstiitzt aus Mitten des Steiermarkischen
Landes- und Regionalentwicklungsgesetzes




SChnur dir
et eine Zukunt!
ba Ck & 4 : | Mit der Initiative comelback & create wird jungen

Menschen die berufliche Vielseitigkeit der Region

Bores . ;- gezeigt. Sie finden auf www.comebackandcreate.at
| Praktika, Fachbereichsarbeiten und Dissertationen
& A in den Bezirken Bruck/Murzzuschlag und Leoben,

die regionale Unternehmen kostenlos und jederzeit
veroffentlichen kdnnen.




come back & create

. o . e — #comeback.andcreate 0 -,.
O raktu Praktikum za PraKtikum B
i Jeiner eqon: It demer N deiner
Req] Region!

Region!
Dissertationen, Dissertationen,
Fachbereichs- Fachbereichs-;

arbeiten und arbeiten und

Praktika! g| Praktikal!

Fine Plattform
fur Studierende
& Unternehmen

\NTERESSE oder FRAGEN? KONTAKT
3 Regionen Sonja Kr Ost, at, 0664 42 80 480

OBER ; oot
comebackand STEIER _

Praktikum / = STARK -
ndeiner / = (A ———

RBglOﬂ' fir Studierende NRER E "
. =1y =1
R & Unternehmen 'E STEIER . — , ..
Eaehberecheabelen ARK Y Eine Plattform fiir Studierende Eine Plattform fiir Studierende
und Praktika! & Unternehmen & Unternehmen
s L o Wi s e WTER AU e FRAGENT EOMTATTHIESCR Dasband TR0 o FRAGT T EONFATTPI RGO
 Regionen ‘S:I;RézfﬁMerFRAGEN?KONuKT. fermark Ost, krueckl@obersteiermarkat, 066 44280 480 n-}:#mm :'"'";'J:';"N:H:"'w‘h - “----“N '_:wa o n.i#mm Lt s e g -?;‘ Unterstiitzt aus Mitteln des steiermarkischen INTERESSE oder FRAGEN? KONTAKTPERSON: Unterstiitzt aus Mitteln des steiermarkischen INTERESSE oder FRAGEN? KONTAKTPERSON:

Sonja Kriickl | Regionalmanagement Obersteiermark Ost
krueckl@obersteiermark.at | 0664/ 4 280 480

Sonja Kriickl | Regionalmanagement Obersteiermark Ost

Landes-und Regionalentwicklungsgesetzes. krueckl@obersteiermark.at | 0664/ 4 280 480

Landes- und Regionalentwicklungsgesetzes.

Inserate 200 x 128 mm Railscreens 2.160 x 3.840 px Plakate Din A2
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SocialMedia | Farben

Je nach Kanal und Anwendung kommen im Social-Media-Bereich Sub-
farben zum Einsatz. Diese werden fur Hintergrunde, sowie eine Textzelle
oder ein Wort der Headline verwendet. Bei der Wahl der passenden
Subfarbe Ist zu achten auf: die Botschaft, die Farben des Fotos sowie
der weiteren Beitrage im Feed (Profi].

Stelergrun
R6B 49| 107 | 78
#316B4E

Steiergrtin ist die Basisfarbe fiir
Hintergrundfldchen sowie Balken
der Headlines.

Offjwhite
ROB 244 | 242 | 242
sFLF2F?

Offwhite wird fur Texte auf Flachen in
Steiergriin oder Bildern mit dunklem
Hintergrund verwendet.

Jrange
RGB 255 | 202 | 125
#fcald

Mint
ROB 159 | 201 | 184
=9(c9h8

Hellblau
RGB 178 | 227 | 246
#h2e36

Lila
R6B 212 | 183 | 210
sdlbTd

OBER
STEIER

STARK

R0sa
ROB 247 | 204 | 229
#/0CeS

Goldgelb
RGB 223 | 216 | 110
sdfdB6e
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Socia Media | Typografie

Die GroRe der Subheadline soll mindestens
140% der Copy-SchriftgroRe betragen.
Headline & Subheadline Spacing +50 %
Zellenabstand: 120 %

Copy-Zeilenabstand: 120 %
Auszeichnungen werden in derselben
SchriftgroBe gesetzt wie die Capy.

HEADLINES & SUBHEADLINES - HANSIEF ROUGH

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678910 #€%"&"(

Flief3text — PT Sans Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567891/ @#€%"™ & *(

Auszeichnungen - PT Sans Bold italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#€%"&™(

STARKEN DER OSTLICHEN OBERSTEIERMARK

Die ostliche Obersteiermark (Bezirke Leoben, Bruck-Murzzuschlag)
verflgt Uber Starken, die bisher wenig innerhalb und auf3erhalb der
Region wahrgenommen werden. Darunter sind unter anderem eine
hohe Lebensqualitdt, niedrige Miet- und Kaufpreise von Immobilien, viele
nationale und internationale Firmen (von Voestalpine iiber Kohlbacher
bis hin zu Pirker), Offenheit der Menschen, giinstige Verkehrslage mit
ausgezeichneten Anschliissen nach Wien und Graz zu nennen. Fur gro-
3e, global agierende Unternehmen spielt das Image eines Standortes
eine wesentliche Rolle fur die Wettbewerbsfahigkeit.

OBER
STEIER
STARK




OBER
STEIER
STARK

Social Media | nstagram

e { |
OBERSTEIERSTARKE
KARRIERE

A
k519

- L4
OBERSTEIERSTARKE
_ KARRIERE

v % .

= Gefdllt karcline karner und 125 weiteren
Personen

oberstelerstark Gustostickerl vom Tod? Klingt viellelcht

diister, kst aber ein Highlight! Martin Tod - der Na_. mehs

@ Q B 6

Qv M
# Gefillt trachten_wernbacher und 71 weiteren Gefallt 93 Mal
Personen oberstelerstark Herdiche Berglour, wenig Hahenmeter
oberstelerstark Es ist wieder soweit! [l Dse besinnliche und gigantische Aussicht? Js Das alles biste . maehs
Zeit hat begonnen und der Duft von gebrannten .. mehr yogaroma_by_kerstin Oh wow &8 herrlich
obersteierstark [@yogaroma_by_kerstin der

@ Q B A Q@ 6 6

OBERSTEIERSTARKE
KARRIERE

P 528 > 1299

Instagram-Feed (Profil) Instagram-Reel-Ubersicht

Instagram-Beitrdge 1.080 x 1.350 px

42
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ocial Media | nstagram

« Beitrdge

‘SABINE DETTENWEITZ

8 Prokuristin/CFO Heldeco

©Qy

s Gefallt slam_an_der_mur und 38 weiteren Personen

obersteierstark lhr Tipp fr junge Fraven, die den

) Q ® ®

Instagram Reels 1.080 x 1.920 px

P =
e obersteierstark

@ oberstelerstark

Qv A
Gelallt 31 Mal

obersteierstark Wir kochen uns germeinsam um die Welt!
Wan September bis Movember iindén im

®

@ obersteiersiark

KULINARISCHES
KENNENLERNEN

wen Mgrant“ianen und Qsterreicher-inmen
or Wl kochen und genleflen

i Hirdmalidmdern o Kulfunen

migrunehemen wnd Tl len

@ LEOBEN | KOSTENLOS

Qv

Gefallt 31 Mal
obersteierstark Wir kochen uns gemeinsam um die Welt!
Won September bis November finden im I

Q ® 6

Instagram Carousel Posts 1.080 x 1.350 px

OBER
STEIER
STARK

@ obersteierstark

WANN & WO0?

TERMINE ZEIT

Qv H
Gefallt 31 Mal

obersteierstark Wir kochen uns gemeinsam um die Welt!
Won Septernber bis Movember finden im_ 1




Social Media | Facebook

Dbarstelersiark
Obersteigrstark aufwachien @ Unsing Botschaftertinngn erzahlin, was dag Leben in ungener

Eegion bietet. Was macht die Obersteiermark fir dich o I{lebenswert?

“*Finanzert aus Mitteln des Stelermarkicchen Landes- & Regionalentwicklungogeseizes*®

Qberstejerstark
15, Mevember um 0928 - Q)

Autgepasst! Der Familienenebnis Waldpark ist ab 28, Movember im Winterschiaf! & Holt euch
ako noch ginmal eng volle Dogis tisische cuteness odir lagst Holzkugen die Wildbahn
ruriterflitzen! € Im Indoor-Spielbereich und im Restavrant “Baumhbaus™ hat die Witterung keine
Chance. ¢ Also ab in den Waldpark und rein ins Vergnogen! Ganz viel WOW garantiert! &

(€} Harakd Eisenberger, spedialfctes.at, df-fotografie.at

“Funanziert aus Mittedn ges Steiermir.. Mehr anzeigen

SCHUTZTESTS
AM ERZBERG

STEIERMARK |,

OSTERREICHS
FORSCHUNGSLAND
NR. EINS

10. SEPTEMBER
VOLLMOND
WANDERUNG

DAS TIER-ERLEBNIS

OBER
STEIER

STARK

INVESTITIONEN IN KRISENZEITEN UND

IM FALLE VON MATURKATASTROPHEN v
STARKUNG DER EIGENEN MARKTPOSITION

GUT VORBEREITET

DER BESONDEREN ART

Beitrags-Titel 1.200 x 1.500 px, Format 4:5

Ll |
1

FAMILIENERLEBNIS &

TIPPS M\\WN POSITIVES
FUREINEN Q- VORBEREITEN

G E LU N G E N E N : Um die Freude und Motivation auf das Die Liste der bendtigten Schulsachen
neue Schuljahr zu entfachen, ist lange - deswegen ist es wichtig,
Sc H U LS TA R T ist es wichtig, sich gemeinsam bald genug anzufangen,

positiv darauf einzustimmen.

SCHULSACHEN

1'.

WALDPARK HOCHR_EITER'E;?? :

JETET NOCH YOR DER WINTERPAUSE BESUCHEN!

Mache eine Bestondsaufrahme,
Lege den Fokus auf die schénen welche Materialen man noch
Aspekte, wie Interessantes lernen, verwenden kann. Binde die Kinder
Freunde wiedersehen und tolle auch beim Einkauf der neuen
Schulveranstaltungen, Schulsachen mit ein = das macht

Freude und schafft Vorfreude,

P oaa

Beitrags-Video, Format 4:5 Beitrag gesamt Beitrag ohne Fotos mit Scribbles 1.200 x 1.500 px, Format 4:5



= 5 it

HOCH HINAUS IN DER
OBERSTEIERMARK:

AUFWARTS, ABWARTS, HERZWARTS:
HUNDERTE BERGE ZUM WANDERN, KLETTERN.
MOUNTAINBIKEN UND SKIFAHREN.

—
b

Sicher durch
dig-Nacht - mit
dem Nachthus

EINZIGARTIGE GRUNDLAGE FUR
EINE GUTE WORK-LIFE-BALANCE:
DIE OBERSTEIERMARK!

Wenn es die GroRRe des Werbemittel erlaubt, so ist entweder das Regionen-
Logo des Landes Steiermark oder der Fordersatz anzubringen - je nach De-
sign und Lesbarkeit.

Bei Instagram-Postings und -Reels im Rahmen von Onlinekampagnen oder
auch von Influencerkooperationen ist der Fordersatz **Finanziert aus Mitteln
des Steiermarkischen Landes- & Regionalentwicklungsgesetzes™ am Ende
des Posts einzuftgen.
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LAYOUTVORLAGE STARK

TITELVORLAGE MIT BILDERN

Datum, Ort

| LAYOUTVORLAGE

oberstelerstark.at
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| LAYOUTVORLAGE
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SOCIAL MEDIA
GRAFIKEN
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Das Logo der Jungen Linie exis-
tiert in 3 Farbvarianten. Die Farbe
des Elements ,Jugend” ist jeweils

harmonisch zum verwendeten Bild-
material auszuwahlen.

Das Logo darf nicht verandert, ver-
zerrt, farblich verandert und/oder
gedreht verwendet werden.

Die Platzierung erfolgt jeweils
randabfallend, rechts oben.

JUGENDORANGE CYAN MAGENTA SCHWARZ
CMYK 0/40/90/0 CMYK100/0/0/0 CMYK 0/100/0/0 CMYK 0/0/0/100
RGB247/168 /35 RGBO /163 /224 RGB 217 /2/125 RGBO/0/O

HEX #F7A823 HEX #00A3EO HEX #D9027D HEX #000000
PANTONE 7409 C PANTONE Process Cyan C PANTONE Process Magenta C PANTONE Process schwarz

Flr die Junge Linie wurden 4 Hauptfarben definiert: Jugendorange” (dient als Hauptfarbe und ist unter Beriicksichtigung
des verwendeten Bildmaterials zu bevorzugen) sowie Cyan, Magenta und Schwarz.



HERDLINE 1-ZEWIG viD ESEgyny — 12 HIEG W ESkgu
slmneadline. IWeite Zeije

HEADLINE 1-ZEitig yip ESEGUAM
smneadline. IWeite Zeiie
Suheadiine, dritte Zeiie

Subneadline. IWeite Zeiie
Suheadiine, dritte Zeiie

Subheadiine, IWeite Zeije

Subheadiine, IWeite Zeiie
Suheadiine, dritte Zeiie

Subheadiine, weite Zgijg
Headlines werden in der Schriftart YOU ARE LOVED gesetzt.

Im Bildkontext:

Einzeilig = nur in Farbe | 2-zeilig = 1. Zeile in Farbe, 2. Zeile in Weif? | 3-zeilig = 1. Zeile in Farbe, 2. und 3. Zeile in Weif’
Bei Anwendungen im Text:

Schwarz, Grofie 250% vom Flief3text

FLUESSTENT

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam
volene suntis nobis simus era excest quis magnim nis sit
utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditi-
bus volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia
volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim
imos qui volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut
ut ut vendis eatio et volorpos magnihitas quundios as ex
eossust iatet, vent aut arcia doluptat exernatum ipit

Fliefdtext auf farbigem Hintergrund: PT Sans Bold
Diese Variante wird bei Teasertexten und/oder geringer Textmenge (wie z.B. bei Inseraten) verwendet.
Auf Magenta und Cyan wirkt jeweils die Variante mit weif’em Text frischer und besser lesbar.

Auf farbigem Hintergrund bei geringer Textmenge (z.B. Inserate):

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam
volene suntis nobis simus era excest quis magnim nis sit
utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditi-
bus volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia

volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim
imos qui volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut
ut ut vendis eatio et volorpos magnihitas quundios as ex
eossust iatet, vent aut arcia doluptat exernatum ipit

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam
volene suntis nobis simus era excest quis magnim nis sit
utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditi-
bus volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia

volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim
imos qui volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut
ut ut vendis eatio et volorpos magnihitas quundios as ex
eossust iatet, vent aut arcia doluptat exernatum ipit




bei textlastigen Layouts

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam volene suntis
nobis simus era excest quis magnim nis sit utem vendit, ea plabo. So-

lest Lit omniente venist, oditibus volestini odias etur sa dest, es aut el
maximagnia volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim imos qui

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam volene suntis nobis simus era
excest quis magnim nis sit utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditibus
volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia volorem porepudae aciis et fugia
solo doluptateste porit rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim imos qui
volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut ut ut vendis eatio et volorpos magnihita.

Einleitungen oder Hervorhebun-
gen werden in PT Sans Bold
gesetzt. Die SchriftgrofRe betragt
mindestens 125 % der Copy.

Copytexte werden in
PT Sans Regular gesetzt.

mbamm

......

............
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'smmeanline, IWeite Zelje

-Text max 2 Zeilen Lorporit entiatur, quo bero
que quunt, ut et fuga. Nam qui cusandes mo

Das Land

=» Regionen




100%

ﬁ 1,5 x

30% Rahmenbreite

1,5x

Rahmenbreite "‘\\ 3 \_\\J i : l\
1.}
f OBER
i e st - 4 E IA .q! ]
Die Randbreite betragt 7 mm im T e ' - : _; i B
Format DIN A5. Je nach Format e 3 | . STEER g ‘\
wird der Rand im entsprechenden [ p—— = o .
Verhaltnis skaliert. pe—— - == . : STARK %

Us molo modipsamet ut doluptat ent volor sita core-

Perum qui nonsequi apernate
Ebit est
volo erum adis niminct; S e i

o ium quatum res ali : Das Land
tat qui sit ulparibus, imporym explibus, 'gene ctiberi- ﬁ Steiermark
= Regionen

5

Headline: e { &2
Schriftart: You are ioved Foasin:
Grofde: 250% des FlieRtextes H ﬂﬁ
Neigung: -4° 8L

U
Ll

FliefRtext:
Schriftart: PT SANS Bold

g
=

|

af70 % Das Land
i : Steiermark
62 EIMCTEs =» Regionen



Headline:

Schriftart: You are ioved
Grofde: 250% des Fliefdstextes
Neigung: -4°

FliefRtext:
Schriftart: PT SANS Bold

4]

ﬁ 1,5 x
Rahmenbreite

b 20% ——-—+—

1,5 x
Rahmenbreite

Die Randbreite betragt

Je nach Format wird der

Rand im entsprechen-

y o™ den Verhaltnis skaliert.
o

f — "..._ '

HEADLINE 1-26W1G viD Esqgay

Us molo modipsamet ut dol
perum qui nonsequi a
volo erum adijs nimin
tat qui sit ulparibus, j

uptat ent volor sjta core-
p.ernateEbit estecum lam sandae
ctium quatum res aligene ctiberi- % Das Land
mporum explibys, Steiermark

~» Regionen

7 mm im Format DIN A5.

SOCIA! MEDIA
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Instagram / £B Story VB Header 828 x 315 px

| STEIER
STARK




Iconflache in Weif3, Text und Smartphone in Hintergrundfarbe.
Immer in Verbindung mit QR-Code zu verwenden.




— HERVORHEBUNG - 2 sellig

- HERVORHEBUNG - 2 zelllg :

- Wmmnﬁ 2 163

HERVORHEBUNG - 2 ?elim 3

TITAT insum dolor sit

Bezugnehmend auf das Logo der Jungen Linie wird der Pinsel- . ama%in(l;ggisneg% hller
strich aufgegriffen,um Schlagworter, Hervorhebungen oder _
CTOs zu setzen.

Schriftart: You are ioved
Schriftfarbe: die jeweilige ,Hauptfarbe“ des Sujets:

b

Cyan oder ) ‘Lorem ipsum do‘llar sit amet,
Magenta T i

\ euismod

@ Aufziihiungen
@ Aufziihiungen
@ Aufziihiungen

1 AufZiihiungen @ Aufziblungen @ Aufzihiungen
2 Rufziikiugen  © AufZihiungen @ Aufzdhiungen
3 Aufzihlungen  @© Aufzéibiungen @ Aufziihiungen

ml:]::.:: :|e|1|:: sit llrl:;‘ lncsgugllsl:l #"‘5}: n : la': ':ll ::.ss“c:l :Tn}: n 3 Weitere Anwendun gen des

Pinselstrichs:
Aufzahlungen, Zitate und hervorzuhebende
Textblocke (z.B.,Unser Tipp®)

Schriftart: You are ioved
Schriftfarbe: die jeweilige ,Hauptfarbe“ des Sujets:

“Lorem ipsum dofor sit ame, = “Lorem ipsum dofor sit amet, = “Lorem insum dofor sit ame, )
consecietuer ammsnu:l elif, consectetuer almscm' elif, consecietuer ammscn}‘ elif,

S Sltg "o S Slsheg " S Sltag "o Cyan oder
Magenta



Zur Hervorhebung von wichtigen Anmerkungen,
Tipps, als ,Merkkasten® oder ,To-Do-Liste)

Schriftart:
Headline: You are ioved
Aufzahlung: PT Sans Bold

12

| 5 ergs

tl.orem ipfum dolor sit amet, consec-
etuer adnpiscing elit, sed diam
l:::umt:y nibh euismog tincidunt y¢
€et dolore magna alj
aliqua
vc.nlutpat. Ut wisi enim adq et
ggum veniam, quis nostrud exercj
rlislon ul!an!corper Suscipit lobortjs
ut aliquip ex 3 Commodo

luptatum zzyj

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo

luptatum zzril /

NICHT vergessen!

tl.urem ipfum dolor sit amet, consec-
etuer adipiscing elit, sed diam
n " 5
!a:::::r:ylmbh €uismod tincidunt yp
olore magn j,
iquam ey
vo‘ll..ltpat. Ut wisi enim ag =
::;;:m Vveniam, quis nostrud exercj
o n ul!.an!corper suscipit lobortjs
ut aliquip ex e Commodo
luptatum 2zril

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo
luptatum zzril

NICHT veraessen!

L A
-orem ipsum dolor sjt amet, consec.

tetuer adipiscing elit, sed diam
= 3 3
lat:::::r:y[mbh euismod tincidunt ut
olore magn j,
uam
v?lutpat. Ut wisj enim adq -
mini q 0
nim veniam, quis nostrud exercj

tation ullamcor,
3 Per suscipiy q
nist ut aliqui Uscipit lobortis

P ex ea comm,
Wptatum zzrjy odo

NICHT vergessen!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo

luptatum zzril

Lorem
ipsun‘\

ipsum Lorem

Lorem LO\'em

Lorem i!ls\\M

Lorem ipsum
Titat forem

L

ADLINE

Lorem ipsum™ Lo'e"““
ipsum Lorem™ Lore

Lorem insum

Lorem ipsu™ “me":
jpsum Lore™ Lore!

Lorem ipsul

Lorem ipsu™ “me":
jpsum Lore™ Lore!

Sprechblasen - zur Hervorhebung von wichtigen
Daten, Botschaften oder Zitaten.

Schriftart:
Headline: You are ioved
Copytext (bei 3-zeiligen Elementen): PT Sans Bold



GRAFIKEN
Sprechiiasen 2

“‘*"’”\3

Lorem ipsum \_orer‘\"\‘
jpsum Lorem Lore

Sprechblasen zur Verwendung fur Zitate etc.

Schriftart:
Headline: You are loved
Copytext (bei 3-zeiligen Elementen):

', 2\ WikT,

Die Anordnung der Ver-
anstaltungen erfolgt immer
zweispaltig. Je nach Anzahl
der Veranstaltungen variiert

der vertikale Abstand zwi-

STEIER
STARK |

\ A

Der Veranstanungskalender fiir deine Region!

06.01 HAME DES EVENTS
“00 06,09, M ws s g g

A N
08.01, 1ame oes eyeyrs
= B0 () O, Naeoes rueyrs 18.00

| C =100 06,01, N oes pveyys o

2B gy forg
02,02, 1w oes s o
. ocan * .18.00 06.01, 1o oes eyeyrs 18.00

suaenﬂ.»

—
JNNER - MARL A
2073 S

Der Ileranstalmngskalenuer fiir deine Region!

06.071. ae oes purzs 1800
Siseerl AL e

06.01. 2 v s g0

PT Sans Bold [ ! schen den Trennlinien. & Y 08,07 "¢ s NS EN a
; 01, NAE B Ey
6.02, Mwe veseutis. 0 00 o i\ WS 00 O, 0, N o6 v g
m Location a 4 \ n ab 10,1
ZITAT X 060] NAME DES EvENTs 2T TSN
=~ Lorem ipsum Lorem Lorem ipsum Lorem ¥ Location 18.00 20.0]. NAME BES Eens
jsum Lorem Lorem ipsum Lorem Lorem Ist die Anzahl der Veranstal- 12 g X" ~00 - 0607, s o
e . NAME DES EyE e '
- tungen eine ungerade Zahl, 02. R 115 1800 06 0] NAME DES EvENTS 02.02. 1w meseverrs_p W
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. . .. : SG&II : 28
g Aus optischen Griinden diir- 0] EI Samstags sicher @ ggggR —
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LiAT 1 H den Trennlinien nicht ver- DL :Mi;’m : = e R 1ach Hause mit den.. WGBS, i
: Lorem ipsum Lorem Lorem ipsum Lorem . . |t ‘W“Jermark s .
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Make IT safe 2.0

Borepti nihilis verro everfer itaesti usaniet etur? Quiat rent
laborem am ipsam niet eatem veliquid quam eum remo-
lorum faciatur adis derias cor moluptiosa ne pliquam, to
conseque cum non conseditiis exceptatus, con exereperspit
adignim vene litas sequias pisquiae venditis dolorrum ut
ese dia comnis etus et volupie nihitibusam, audae porporro
cuptatestia quas dolupit odigent parciis auda dit plit mo-
lupta quiaturio de volupta andi omnihilla dellique velestio
qui num quae qui ut pedit magnim quunt eum faccaestia
excerro vitatiu ntibus dis nectet milit aut eos aut quodit
voluptatem faceped maximetur mi, occuptat fugias eum id
millupt iisquunt estem laboreperiam qui dolorum hiligni-
musa cum laccusam quo cus dolupta que dolum eostions-
equi con rero quat idionetur simolupta dolore etur?

At. Ment. Expedis iliquid mod quatur? Quid maximus sande
velestr uptatem ex estota ducius.

Ecae quam estiore nimaxim aliberibus as quibusdam et op-
tatium eumeturis volore quia vel ipsunt, el et eium eosam
repel moluptatur asimenducia natatur aut atisi quam etur?
Ut quam iusapidust aliquae. Nimus cusam ut fuga. Ita alit
eumaqui volorum sitatur?

EL eiusam hil iur sum venes aut accum haritae qui necto
bea sintem haria non necat et autatibus aut excerume en-
dit, simusaperum eum quis et quiatem et pa et aut pres ut

UNSER 7iPP

cuptae. Ut js |
dol .
Jolore il piene ey

Volectas
accullandunt lam, sunt, dolore
ius susapis di suntur, U ipienec estoty
ilit, abore cus, velen-
da seria conectectem
iumquias re rehenit
que illabo. Ut volum quia as sintet re conecabore, cor aute-
cuptum velecusam faciis perum nihilique listrumqui rehe-
nectur, sin cuptae. Ut is is mostis dolore il ipienec estota-
tem quam que omni doluptas doluptasped mo mo volectas
nonse volu

Sed eost, officium aut eatem re, sanihiciam se dolorep ta-
tusci toremporem facesen totatem escimi, as quate simet
dolorum nulla que es enda nis maximin cum aut qui sin
nobita comnis nem ipsam in et et a eost fugiate nonsequi
quaspient que con poriaes sincta qui tem fugia sitas aut
quiatem facessit lates is et et ullorem ipsandem fuga. Ne-
quia nis evel et re, oditas dolupta testiis estibus dignamus,
excesti idebis exped exerspite nobit rempore doloritatur,
archicaectur minctot atecear chicit, volesti quis debis elica-
ti beaqui accum dis mos sequat quidict atquaest, solorest
ipsum dolupis aut ullandusa consecus ento eos ulliamet
remquodit faciis ipsa dolum con rerum qui totature pee-
nihit es di con etur, te nos eoste rest, core, nit rem. Nequi
apient as evenihi llabore pernatur?

— Anna Ma'\e\',

Borepti nihilis verro everfer itaesti usaniet etur? Quiat rent
laborem am ipsam niet eatem veliquid quam eum remo-
lorum faciatur adis derias cor moluptiosa ne pliquam, to
conseque cum non conseditiis exceptatus, con exereperspit
adignim venem litas sequias pisquiae venditis dolorrum ut
ese dia comnis etus et volupie nihitibusam, audae porporro
cuptatestia quas dolupit odigent parciis auda dit plit molup-
ta quiaturio de volupta andi omnihilla dellique velestio qui
num quae qui ut pedit magnim quunt eum faccaestia excerro
vitatiu ntibus dis nectet milit aut eos aut quodit volupta-
tem faceped maximetur mi, occuptat fugias eum id millupt
iisquunt estem laboreperiam qui dolorum hilignimusa cum
laccusam quo cus dolupta que dolum eostionsequi con rero
quat idionetur simolupta dolore etur?

Ecae quam estiore nimaxim aliberibus as quibusdam et op-
tatium eumeturis volore quia vel ipsunt, el et eium eosam
repel moluptatur asimenducia natatur aut atisi quam etur?
Ut quam iusapidust aliquae. Nimus cusam ut fuga. Ita alit
eumqui volorum sitatur?

EL eiusam hil iur sum venes aut accum haritae qui necto
bea sintem haria non necat et autatibus aut excerume en-
dit, simusaperum eum quis et quiatem et pa et aut pres ut

accullandunt lam, sunt, ius susapis di suntur, ilit, abore cus,
velenda seria conectectem iumquias re rehenit que illabo. Ut
volum quia as sintet re conecabore, cor autecuptum velecu-
sam faciis perum

nihilique listrumqui rehenectur, sin cuptae.

Ut is is mostis dolore il ipienec estotatem quam que omni
doluptas doluptasped mo mo volectas nonse volu

Sed eost, officium aut eatem re, sanihiciam se dolorep tatusci
toremporem facesen totatem escimi,as quate simet dolorum
nulla que es enda nis maximin cum aut qui sin nobita comnis
nem ipsam in et et a eost fugiate nonsequi quaspient que
con poriaes sincta qui tem fugia sitas aut quiatem facessit
exersprest ipsum dolupis aut ullandusa consecus ento eos
ulliam

1CANT -

BUT WE CAN!

MIT MEINEM BESTEN
5 FREUND GEHT ALLES!

Das Land
% Steiermark
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NACHTBUS’ jugend
e,

Ml = ', Randbreite

Das Nachtbus-Logo ist eine Erweiterung des Jungen-Linie-Logos. Es wird Das Logo wird jeweils in der rechten
ausschliefdlich in dieser orangen Variante verwendet und darf nicht veran- oberen Ecke positioniert, der Randab-
dert, verzerrt, gedreht, gespiegelt oder in Graustufen angewendet werden. stand betrdgt eine halbe Randbreite.

Bei hochformatigen Anwendun-
gen betragt die Logobreite
40% der Gesamtbreite.
Ausnahme kleine Formate:
Mindestbreite 35 mm!

100%

!

L —

ER |
STE,

NACHTBUS " jnpeni

Sicher unterwegs!
i q

bei querformatigen Anwendungen betragt die Logobreite
30% der Gesamtbreite. Ausnahme kleine Formate:
Mindestbreite 35 mm!

Die Randbreite betragt 7 mm im Format DIN A5. Je nach Format
wird der Rand im entsprechenden Verhaltnis skaliert.




Headlines werden in der Schriftart YOU ARE LOVED gesetzt - entweder in Cyan oder Magenta.
Als Hintergrundfarbe fiir Nachtbus-Gestaltungen wird immer das Jugendorange verwendet.
Die Balken durfen sowohl von links oben nach rechts unten verlaufen, als auch von links
unten nach rechts oben. Nach Maglichkeit sollen die Balken von Headlines immer randab-
fallend platziert werden.

Headlines in Balken im Bildkontext:
82 Einzeilig = nur in Farbe | 2-zeilig = 1. Zeile in Farbe, 2. Zeile in Weif3



BILDERWEL 7

Bunte Lichter, coole Jugendliche
im Neonschein, intensive Licht-
und Schattenwirkung-die Nacht-
bus-Bilderwelt vermittelt Spafd am
Ausgehen auf trendige, jugend-
liche Art. Ausgelassen Feiern, Zeit
mit guten Freunden verbringen
und danach gut und vor allem
sicher nach Hause kommen-mog-
lich macht das der Nachtbus.
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Der Streckenplan wird — passend zur jeweiligen Headline - in Cyan oder Magenta verwendet.
Die Anordnung ist frei wahlbar, er darf auch gedreht werden. Dabei ist auf eine sinnvolle Ausrichtung
und gute Lesbarkeit der Stationen zu achten. Kommt der Streckenplan gemeinsam mit Fotos zum Einsatz,
darf dieser fur eine dynamische Text-Bild-Integration auch in das Foto ragen.
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= Gratis fiir Top-Ticket Besitzer*innen

* Ohne ErmaBigung: 2,50 € in eine Richtung;
4,00 € durch die ganze Nacht

" Der Nachtbus fahrt jeden Samstag

-
zwischen Trofaiach und Miirzzuschlag SI

* Den aktuellen Fahrplan findest du n am i

in der BusBahnBim-App |-
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86 Inserat Querformat Plakat Din A2 Hochformat Kartchen 85 x 60 mm Aufsteller 300 x 1.104 mm



