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Der Job ist wichtig - das Privatleben auch. Am starksten ist
eine gute Kombination aus beidem. Genau defur stent die ostliche
Obersteiermark: fur eine hervorragende Work-Life-Balance.

Willkommen in unserer obersteierstarken Welt. Die Voraussetzungen hier sind einzigartig. Machen Sie das Beste daraus! Internationale
Konzerne, nationale Vorzeigeunternehmen und regionale Grofen: Sie alle stellen Sie vor spannende Herausforderungen - nutzen Sie
Ihre Karrierechancen. In einigen Branchen dirfen Sie mit einem Uberdurchschnittlich hohen Einkommen rechnen. Bekanntlich ist Ar-
beit aber nur das halbe Leben. Wie gut, dass die Obersteiermark auch bei Kultur, Sport und Freizeit Hochstnoten erzielt. Nicht zu ver-
gessen: Wohnen, Mobilitat und Nachhaltigkeit — denn Lebensqualitat hat viele Seiten. In Summe ergibt das ein Umfeld, in dem man
gerne zu Hause ist. Machen Sie sich gleich selbst ein Bild davon. Sollten Fragen auftauchen, sind wir gerne fir Sie da.




Ein einheitlicher Markenauftritt ist ein echter Wettbewerbsvorteil.
Voraussetzung dafur ist, dass er zur Region passt, ihre Starken spur-
bar macht und sie auf unverwechselbare Art darstellt. Unser Ziel be-
steht darin,eine glaubwurdige Marke mit hohem Wiedererkennungs-
wert zu erschaffen. Denn so eine Marke hat die Chance, nachhaltig
in den Kopfen der Menschen verankert zu werden.

Das Corporate Design Manual legt die Richtlinien fur einen einheit-
lichen Markenauftrittfest. Es soll jeden unterstitzen, der am Auftritt
der Obersteiermark mitarbeitet und ihm klare Regeln vorgeben. Erst
durch die konsequente Umsetzung dieser Regeln kann ein einheit-
licher und obersteierstarker Auftritt entstehen.




Das Logo mit URL soll bei allen Werbemitteln, auf denen
es die Mindesthohe von 30 mm (Print) / 160 Pixel (Web)
nicht unterschreitet, verwendet werden.

BZC‘\_OQO | & Variation mit URL

Das Logo mit dem Textzusatz wird immer dann eingesetzt, wenn
inhaltlich auf eine Mafinahme, Projekt oder Aktivitat fur die B2C-
Zielgruppe (Burger*innen,Jugendliche, u.a.) Bezug genommen
wird. Der Zusatz links kann, so passend, thematisch und projekt-
bezogen besetzt werden.

Die Gesamtbreite kann aufgrund
unterschiedlich langer Textzu-
satze variieren. Dabei ist darauf
zu achten, dass deren Grof3e und
Breite im ausgewogenen Verhalt-
nis zur Wortmarke rechts stehen,
um das optische Gleichgewicht zu
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Das Logo mit URL ist vorrangig gegenuber dem Logo ohne
URL einzusetzen. Es wird uberall dort verwendet, wo es die
Mindestgrofie nicht unterschreitet.

B3¢B-L0go | mituRL

Fur die Zielgruppen ,Multiplikator*innen und Stakeholder*innen
oder wenn es als ,Absender” fungiert - z.B. auf Folderriickseiten.

Die MindestgrofRe des Logos mit der URL
entspricht einer Hohe von 50 mm (Print) /
160 Pixel (Web).

regionalmanagement.obersteiermark.at regionalmanagement.obersteiermark.at

freistehend in Offwhite auf Flachen in Steirergrun freistehend in Steirergrun auf weifen Flachen

Das Logo darf in keiner Weise
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten oder auf Bildern mit hellen Farbwerten
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« gedreht Die Schutzzone definiert den Mindest- Je mehr Freiraum dem Logo
 auf unruhigem Hintergrund abstand zu allen grafischen Elementen zur Verfligung gestellt wird,
« verwendet werden. und betrégt die Hohe des R’ desto besser.




Das Logo ohne URL soll bei allen Online und Print-Werbe-

BZB_ LO g O ‘ Ohﬂe URL mitteln verwendet werden, bei denen es die Mindesthohe

von 30 mm / 160 Pixel unterschreitet.

Logoplatzierung: stets rechts oben, aufRer in begrundeten
Ausnahmefallen (z.B. unruhiger Hintergrund)

Die MindestgrofRe des Logos entspricht
einer Hohe von 10 mm.

Die Mindestgrofie des Logos ONLINE
entspricht einer Hohe von 50 Pixel.

freistehend in Offwhite auf Flachen in Steirergriin freistehend in Steirergriin auf weifden Flachen

Das Logo darf in keiner Weise
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten oder auf Bildern mit hellen Farbwerten

» verdndert

o verzerrt

 farblich verandert

» gedreht Die Schutzzone definiert den Mindest- Je mehr Freiraum dem Logo
 auf unruhigem Hintergrund abstand zu allen grafischen Elementen zur Verfligung gestellt wird,
« verwendet werden. und betrégt die Hohe des R’ desto besser.






















































































































