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Der Job ist wichtig - das Privatleben auch. Am starksten ist
eine gute Kombination aus beidem. Genau defur stent die ostliche
Obersteiermark: fur eine hervorragende Work-Life-Balance.

Willkommen in unserer obersteierstarken Welt. Die Voraussetzungen hier sind einzigartig. Machen Sie das Beste daraus! Internationale
Konzerne, nationale Vorzeigeunternehmen und regionale Grofen: Sie alle stellen Sie vor spannende Herausforderungen - nutzen Sie
Ihre Karrierechancen. In einigen Branchen dirfen Sie mit einem Uberdurchschnittlich hohen Einkommen rechnen. Bekanntlich ist Ar-
beit aber nur das halbe Leben. Wie gut, dass die Obersteiermark auch bei Kultur, Sport und Freizeit Hochstnoten erzielt. Nicht zu ver-
gessen: Wohnen, Mobilitat und Nachhaltigkeit — denn Lebensqualitat hat viele Seiten. In Summe ergibt das ein Umfeld, in dem man
gerne zu Hause ist. Machen Sie sich gleich selbst ein Bild davon. Sollten Fragen auftauchen, sind wir gerne fir Sie da.




Ein einheitlicher Markenauftritt ist ein echter Wettbewerbsvorteil.
Voraussetzung dafur ist, dass er zur Region passt, ihre Starken spur-
bar macht und sie auf unverwechselbare Art darstellt. Unser Ziel be-
steht darin,eine glaubwurdige Marke mit hohem Wiedererkennungs-
wert zu erschaffen. Denn so eine Marke hat die Chance, nachhaltig
in den Kopfen der Menschen verankert zu werden.

Das Corporate Design Manual legt die Richtlinien fur einen einheit-
lichen Markenauftrittfest. Es soll jeden unterstitzen, der am Auftritt
der Obersteiermark mitarbeitet und ihm klare Regeln vorgeben. Erst
durch die konsequente Umsetzung dieser Regeln kann ein einheit-
licher und obersteierstarker Auftritt entstehen.




Das Logo mit URL soll bei allen Werbemitteln, auf denen
es die Mindesthohe von 30 mm (Print) / 160 Pixel (Web)
nicht unterschreitet, verwendet werden.

BZC‘\_OQO | & Variation mit URL

Das Logo mit dem Textzusatz wird immer dann eingesetzt, wenn
inhaltlich auf eine Mafinahme, Projekt oder Aktivitat fur die B2C-
Zielgruppe (Burger*innen,Jugendliche, u.a.) Bezug genommen
wird. Der Zusatz links kann, so passend, thematisch und projekt-
bezogen besetzt werden.

Die Gesamtbreite kann aufgrund
unterschiedlich langer Textzu-
satze variieren. Dabei ist darauf
zu achten, dass deren Grof3e und
Breite im ausgewogenen Verhalt-
nis zur Wortmarke rechts stehen,
um das optische Gleichgewicht zu
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(8




10

Das Logo mit URL ist vorrangig gegenuber dem Logo ohne
URL einzusetzen. Es wird uberall dort verwendet, wo es die
Mindestgrofie nicht unterschreitet.

B3¢B-L0go | mituRL

Fur die Zielgruppen ,Multiplikator*innen und Stakeholder*innen
oder wenn es als ,Absender” fungiert - z.B. auf Folderriickseiten.

Die MindestgrofRe des Logos mit der URL
entspricht einer Hohe von 50 mm (Print) /
160 Pixel (Web).

regionalmanagement.obersteiermark.at regionalmanagement.obersteiermark.at

freistehend in Offwhite auf Flachen in Steirergrun freistehend in Steirergrun auf weifen Flachen

Das Logo darf in keiner Weise
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten oder auf Bildern mit hellen Farbwerten

» verdndert

* verzerrt

 farblich verandert

« gedreht Die Schutzzone definiert den Mindest- Je mehr Freiraum dem Logo
 auf unruhigem Hintergrund abstand zu allen grafischen Elementen zur Verfligung gestellt wird,
« verwendet werden. und betrégt die Hohe des R’ desto besser.




Das Logo ohne URL soll bei allen Online und Print-Werbe-

BZB_ LO g O ‘ Ohﬂe URL mitteln verwendet werden, bei denen es die Mindesthohe

von 30 mm / 160 Pixel unterschreitet.

Logoplatzierung: stets rechts oben, aufRer in begrundeten
Ausnahmefallen (z.B. unruhiger Hintergrund)

Die MindestgrofRe des Logos entspricht
einer Hohe von 10 mm.

Die Mindestgrofie des Logos ONLINE
entspricht einer Hohe von 50 Pixel.

freistehend in Offwhite auf Flachen in Steirergriin freistehend in Steirergriin auf weifden Flachen

Das Logo darf in keiner Weise
oder auf Bildern mit dunklen Farbwerten oder auf Bildern mit hellen Farbwerten

» verdndert

o verzerrt

 farblich verandert

» gedreht Die Schutzzone definiert den Mindest- Je mehr Freiraum dem Logo
 auf unruhigem Hintergrund abstand zu allen grafischen Elementen zur Verfligung gestellt wird,
« verwendet werden. und betrégt die Hohe des R’ desto besser.




[0go-Variation | Themen

Work |OBER Wohnen|OBER Gesundheit | OBER Work | OBER Wahnen | QB Gesundheit
L[e| STEIER Kinder | STEIER ege STEER Lfe| STEIER Kinder Pllege

|
Jalance | STARK Sozidles | STARK Forscﬁung STARK Balance Sozidles | ST Forscﬁung

Kutur |OBER Jugend OBER Integration | OB BE Integration
Sport | STEIER pald | STEIER Df?enhel STEIER Uf?enhel
Natur | STARK Bildung | STARK  Untersttitzung | STARK ' | ‘ Unterstutzung
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Farben | Primar

Sterrergrun
CMYK 77127169 | 35
RGB 46| 107 | 78

HEX #3084t

Pantone  //34C

Steirergrun wird vorrangig im Druck fur ganze Flachen,
als Hintergrund fir Headlines in Offwhite, als Schrift-

farbe fur Headlines, Hervorhebungen usw. verwendet.

Offwhite
CMYK 51515]0
ROGB 244 | 241 | 241

HEX  #F4FCRC

Offwhite wird fur das Logo verwendet, wenn
es auf Steirergrin oder Bildern steht.
Zusatzlich wird Offwhite als Schriftfarbe fur

Headlines, Sublines und Copytexte verwendet,
sollten diese auf einem Hintergrund in Steirer-

grun platziert werden.

Dunkelgrau

CMYK  0]0]0]90
RGB 59159 58
HEX  #3B3B3A

Pantone  NEUTRAL BLACK 30%

Dunkelgrau wird im Print fur FlieRRtexte
und im Web fiir Uberschriften verwendet.

OBER
STEIER

Webgrin 1 STARK
(MK 610150
RBB 244 | 249 | 246

HEX  =F4F9rb

Webgrin 01 wird als helle Hintergrundfarbe
auf der Homepage verwendet. Auch sie kann
als Kontrast zu den Hauptfarben Steirergrun,
Offwhite und Dunkelgrau eingesetzt werden.

Webgrin 02
CMYK 271012110
RGB 199 | 227 | 214

HEX  =C/E306

Webgriin 02 wird fir auf der Homepage ver-
wendet sowie zur Auflockerung der kontrast-
reichen Hauptfarben Steirergrin,

Offwhite und Dunkelgrau fir ganze Flachen.



Farben | Sekundar

Grin-Abstufungen

Webgrun 04
REB 78138 | 108

HEX  #4ESARC
HSB 150 | 53% | 54%
CMYK 7212616319

Webgrin 04 wird bei Balken
auf Modulen in Webgrun 05
verwendet.

Webgrn 05
RGB 50/ 107 | 78

HEX  #326B4F
HSB 149 |53% | 427
CMYK 77127163 35

Webgrin 05 wird haupt-

sachlich als taugliche Griin-

Alternative auf der Home-
page eingesetzt. Es ersetzt
nicht das Steirergrin, das
die Hauptfarbe bleibt.

Neutrale Grautone

Webgrau 01

REB 242 | 24 | 242
HEX  =Foror2

HB 010%195%
MK 0101015

Webgrau 01 wird auf der ,Leben in
der Region™Karte flr die Beschrif-
tung der Wegweiser verwendet.

Webgrau 02

REB 225 | 226 | 225
HEX  =EIECE]

HSB 1201 0% | 83%
MK 01010115

Webgrau 02 wird auf der ,Leben in
der Region™Karte flr die inaktiven
Bezirke verwendet.

Webgrau 03
REB 1031103 | 102

HEX  #676766
HSB 601 1%]40%
CMYK 0]0]0]865

Webgrau 03 wird auf der ,Leben in
der Region™Karte fiir den Hinter-
grund der Wegweiser verwendet.

OBER
STEIER
STARK

Webgrau 04

REB 77176176
HEX  sDACAC

HB 011%130%
(MK 01010175

Webgrau 05 wird auf der
Webseite flir den FlieRtext
verwendet.
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Farbwelt Homepage

Hier ste .
der ostlichen G'DLIE'LEIEI_ b
-yt Karte und den Geruemr_i-_l ;
0 er steht eine Erk

gstlichen Dbersteierma

n der ostlichen

Obersteiermark. Hi
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BILDUNG & WEITERBILDUNG
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| KINDER
5 JUGENDLICHE
%! ERWACHSENENBILDUNG
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76 Miewwretier VAT G ieglich

WEITERE
WASSERWELTEN

INDUSTRIE 4.0 ERLEBEN - FUHRUNG

Monatliche Flihrungen machen Industrie 4.0 greifbar, Vion
Intlustrial Intermet of Things (1leT) Gber Digital Retrofitting bis
hin zu Big Data = Besucher” innen erleben modernste
Technologien und Anwendungsbeispiele fur digitale
Transformation hautnah. Unternehmen erfahren, wie sie Prozease
aptimieren und Zukunftstechnologien sinnveoll Integrieren
kennen.

BADEWONNE
KAPFENBERG

FREIBAD BRUCK/MUR
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Typografie | prin

Die Headline-Grofse soll mindestens
140 % der Copy-Schriftgrofie betragen.

MindestschriftgrofRe im Druck:
Head: 14 pt | Copy: 10 pt

Zeilenabstand: 120 %

HEADLINES - HANSIEF ROUGH
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@C#€%"&"|

STEIER
STARK

Sublines - Simplifica Regular
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXY?/
0123456789!@=€%"&"(

Die Obersteiermark ist nicht nur eine wirtschaftlich starke Region, sondern
auch die Heimat van groRartigen, starken Menschen. Deshalb lag es auf der
Hand, diese Starken zum zentralen Element der Kampagne zu machen.

S0 entstent aus OBERSTEIERMARK -> OBERSTEIERSTARK.

FlieRtext — PT Sans Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 @ #€ %" & *(

Ein einheitlicher Markenauftritt ist ein echter Wettbewerbsvorteil. Voraussetzung
dafir ist,dass er zur Region passt, ihre Starken splrbar macht und sie auf unver-
wechselbare Art darstellt. Unser Ziel besteht darin, eine glaubwurdige Marke mit
hohem Wiedererkennungswert zu erschaffen. Denn so eine Marke hat die Chance,
nachhaltig in den Kdpfen der Menschen verankert zu werden.

Flief3text-Auszeichnungen - PT Sans Bold

~Echte Stérken, nachhaltig verankert.*
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Typografie | web

Die Typografie ist ein zentrales Element un-
seres visuellen Erscheinungsbildes. Sie sorgt
fur Konsistenz, Wiedererkennbarkeit und

eine klare Informationshierarchie auf unserer
Webseite.

PT Sans in den Schnitten Regular und Bold
kommt fur Flief3texte, Subheadlines und Be-
dienelemente (Buttons, Links etc.) zum Ein-
satz. Sie ist gut lesbar und vielseitig in der
Anwendung.

Hansief Regular wird ausschlief3lich fur

Headlines verwendet. Die geometrische und
kraftvolle Form dieser Schrift verleiht Titeln
ein markantes, modernes Erscheinungsbild.

FliefRtext

PT Sans Regular, 16 px / 1.00 rem
Line Hight 24 px

HEADLINEH |

Hansief Regular, 96 px / 6.00 rem

SUBHEADLINE

PT Sans Bold, Uppercase, 16 px / 1.00 rem

HEADLINE H2

Hansief Regular, 64 px / 4.00 rem

Button1 —

PT Sans Bold, 16 px / 1.00 rem

HEADLINE H3

Hansief Regular, 40 px / 2.50 rem

Button Underline

PT Sans Bold, 16 px / 1.00 rem

HEADLINE H4

Hansief Regular, 24 px / 1.50 rem
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Bildwelt

Wir sind nahe dran an den Menschen, ungekinstelte Kulisse
und naturliches Licht. Die Personen wirken glaubwdurdig, ver-
lasslich und agieren in ihrem natlrlichen Umfeld. Die Bilder
sollen Sympathie, Nahe und Menschlichkeit ausstrahlen. Bil-
der aus dem obersteierstarken Bildarchiv sind Stock-Bildern
stets vorzuziehen.

Der Bildaufbau ist spannend, erzahlerisch und nicht konst-
ruiert, die Kamera ist als stiller Beobachter dabei. Die Bilder
sollen eine reportagedhnliche Lebendigkeit besitzen. Es soll
stets modernes-warmes und kein traditionelles Bild entste-
hen. Die wesentlichen Inhalte der Fotos sind die Lebensqua-
litat und die Menschen aus der Region. Betrachter*innen sol-
len ein positives Bild Uber die Facetten der Region erhalten
und sich zugehorig bzw. angezogen fuhlen.

Finsatz von Kunstlicher Intelligenz

Um mit der Marke ein authentisches Bild der 6stlichen Ober-
steiermark zu generieren,arbeiten wir primar und wo maoglich
mit echten Fotografien und Personen aus der Region. Wer-
den Bilder oder Videos ubermafiig retuschiert oder mit ge-
nerativer Kl bearbeitet, so wird das Material entsprechend-
gekennzeichnet.
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Bildwelt | onts

starke Farbsattigung

spiegeln

flaue Lichtstimmung ohne Schatten

Freisteller

starke, unnaturliche Hautretusche

Schwarz-Weif3
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Scribbles

Handgezeichnete Elemente werden einge-
setzt,um die jeweilige Botschaft zu unter-
streichen. Durch ihre Dynamik und ihren
individuellen,handgemachten Charakter
bekommt jede Gestaltung einen liebens-
wurdigen und sympathischen Eindruck.

Die Anwendung erfolgt auf hellen Flachen
in einem dezenten Grauton (Ausgangsba-
sis 40% K). Der genaue Grauwert muss an
das jeweilige Motiv angepasst werden -
das Element soll das Hauptmotiv optisch
und inhaltlich unterstlitzen, aber nicht
dominieren.

Auf dunklen Flachen sowie auf Steirer-
grin werden die Scribbles in Offwhite
eingesetzt.

Work |OBER
Lfe| STEIER
Balance STARK

. Wor . OBE/R ]

g —L s‘} K
l Balance a :
4 1

&

PARAIES TR

Thomas Putz kann‘in der ganzen‘Welt:

i\ Aniko Treiber schtzt
die‘coole.Mischung von
geerdeten Menschen
unﬁwel Naturin'der
%7 Region.

"
eines - die ostliche Obersteiermark:

% Das Land
Steiermark

> Regionen

é- SEIN,

% KEINE

: NUMMER
- k

[Das Land
Stefermi :rk

=+ Memiore

Mustk machen, aber Zuhause hat er nur

Work | OBER
Lfe |STEIER
Balance STARK

> Life |STEIER
balance | STARK

obersteiermark

Das leistbare Wohnen, die Ruhe der Natur
und der Menschen in der dstlichen Obersteiermark
- das ist fur Sandra Rinnhofer Lebensqualitat.

Die Scribbles sind gekennzeichnet
durch dynamische Linien und wenig
Strichstarkenunterschied zwischen
Outlines und Schraffuren.
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Anwendung

Die Logo-MindestgrofRe entnehmen Sie bitte den vorhergehenden Seiten.

“Aniko Treiber schatzt

|
die‘coole.Mischung von

geerdeten Menschen
untviel Natur in'der

% Das Land /| ‘
Steiermark Region.

-» Regionen

Der Bestandteil OBERSTEIERSTARK des Logos soll bei hochformatigen Sujets immer ca.33% der Format-Gesamtbreite betragen.

]
\y

@g[}as Land
' Steiermark

=# Rrgjianen

§ Work | OBER
Lje | STEIER
\Balance STARK

steiermark.ag

8%

verzichawir auf nichts und haben alles,
weifd Gregor Bischops.

MEIN KLEINES i

PARADIES Balance

" = 3
Thomas'Putz kann‘in der ganzen WeTt R’fu5|k macbgn
aberZuhause hat er nur einés,= d|eostl|che Obé"rsté|eTm3u(‘

ﬁ-

-— 'l
Dhas Land

\..'.'H,‘I'Ili"k!
# Begwrn

OBER
STEIER
STARK

obersteiermark.at

100%

A

|

Der Bestandteil OBERSTEIERSTARK
des Logos soll bei querformatigen Su-
jets immer ca. 18% der Format-Ge-
samtbreite betragen.

Fur eine gute Lesbarkeit und Sichtbar-
keit muss das Logo Uber ausreichend
Kontrast zum Hintergrund verfugen.
Bei hellen Hintergrinden kommt vor-
zugsweise das Logo in Steirergrin
zum Einsatz, bei dunklen Hintergrin-
den das Logo in Offwhite.

.

S\

» o MENSCH

Y = SEIN,
N KEINE

| NUMMER

@ Das Land
Steiermark

=* Reglones

=

Ba

= Le
ance STARK

obersteiermark.at

Das leistbare Wohnen, die Ruhe der Natur
und der Menschen in der dstlichen Obersteiermark
- das ist fir Sandra Rinnhofer Lebensqualitat.
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Forder-Hinwels

Der Forder-Hinweis erfolgt jeweils in der linken unteren Ecke mittels eines schragen Balkens
(Lange und Neigung sind abhangig von Format und Ausrichtung und kdnnen indivi-
duell gewahlt werden).

% Das Land
Steiermark

=» Regionen

tiitzt aus Mitten des Steiermarkischen Prinzipiell ist Lt. Publizitatsrichtlinien des Landes Steirermark das
Regionen-Logo einzusetzen. Kann das Logo in begrindeten Aus-
nahmefallen nicht zum Einsatz kommen (z. B. aus Platzgrunden),
so ist der Forder-Satz anzuwenden.

Landes- und Regionalentwicklungsgesetzes

2 IARK

obersteiermark.at

i;ﬁ

“IHR JOB srwca—rr;:a,
IHR PRIVATLEBEN AUCH

Am stdrksten ist eine gute Kombination‘ausbeiden. Genau dafiir steht die dstliche
Obersteiermark: fiir eine hervorragende Work-Life-Balance. Kultur, Kulinarik und
Freizeit —auch hier erzielt die Region Hochstnoten. In Summe ergibt das ein Umfeld,
in dem n}an ger.~ zu Hause ist. Machen Sie sich selbst ein Bild davon!

@ Das Land
Steiermark

> Regionen

Work lOBER
Lfe [STEIER
Balance STARK

uberstelermark at

arrierechancen in der éstlichen Obersteiermark. Uberdurchschnittliche
Einkommen, hohe Mygovationskraft und enorme Bildungschancen - die Voraussetzungen
sind einzigartig. Maciyn Sie das Beste daraus!

Unterstiitzt aus Mitten des Steiermarkischen
Landes- und Regionalentwicklungsgesetzes




nserate

Inserate und Advertorials geben Einblick in das Le-
ben, Lernen und Arbeiten in der obersteierstarken
Welt. Emotionale Claims werden mit stimmungs-
vollen, inhaltsstarken Fotos verstarkt. Dabei wird
Text auf Bild so positioniert, dass dieser (auf allen
Papiertypen) wirkungsvoll und lesbar bleibt.

Langere Copytexte sind praferiert weif? auf Steier-

grun zu setzen,um die Lesbarkeit zu unterstutzen.
Zarte Scribbles untermauern inhaltlich die Aussage.

FlieRtext auf Bildern soll mit einer Mindestschrift-
grofie von 10,5 pt. Der Zeilenabstand bei 10,5 pt
Schriftgrofie betragt 14,88 pt.

Bei nicht-randabfallenden Inseraten ist darauf zu
achten,einen dinnen Rahmen (0,4 pt) um das Inse-
rat zu platzieren. So wird vermieden, dass das wei-
3e Logodreieck links unten frei schwebt.

% Das Land
Steiermark

=» Regionen

OBER
STEIER
STARK

obersteiermark.at

% Das Land
Steiermark

= Regionen

Die ostliche Obersteiermark vereint das Beste
aus Stadt und Land: Ausgezeichnete Schulen
und Hochschulen, top Arbeitgeber und hohe
Lebensqualitat.

Entdecke deine Mdglichkeiten %
auf www.obersteierstark.at.

% Das Land
Steiermark

> Regionen

(e STEIER
Balance STARK

Life STE ER
Balance smw

obersteiermark.

STEIER
STARK

abersteiermark at

In der ostlichen Obersteiermark zahlt, was Mensehen-verbindet:
Lebensfreude, Gemeinschaft und.Chancen fir alle. Alles tber
das Leben, Lernen und Arbeiten aufiwww.obersteiermark.at

@ Das Land
Steiermark

=» Regionen

obersteiermar

Sonahund doch so gern

Wohnen, das noch bezahlbar ist. Ein Arbeitsplatz, der Sinn
macht. Und Natur, die nicht erst am Wochenende greifbar
wird. Die ostliche Obersteiermark verbindet all das.

Mehr Infos unter www.obersteiermark.at.

% Das Land
Steiermark

> Regionen




OBER
STEIER
STARK




SocialMedia | Farben

Je nach Kanal und Anwendung kommen im Social-Media-Bereich
Subfarben zum Einsatz. Diese werden fur Hintergriinde, sowie eine
Textzeile oder ein Wort der Headline verwendet. Bei der Wahl der
passenden Subfarbe ist zu achten auf: die Botschaft, die Farben
des Fotos sowie der weiteren Beitrage im Feed (Profil).

OBER
STEIER

STARK

Orange Hellblau R0s3

REB 255 | 202 | 125 ROB 178 | 227 | 246 REB 247 | 204 | 229

#ffcald #0236 #/CCeS

CMYK 03016010 CMYK4010]101/0 CMYK 0130010
Steirergrun Offwhite
RGB 49 107 178 NGB 244 | 242 | 242
crilYEaKng 2716935 S i g boldgeb

CMYKS 151510 RGB 159 | 201 | 184 REB 212 | 183 | 210 REB 223 | 216 | 110

Steirergriin ist die Basisfarbe fiir Offwhite wird fiir Texte auf Flichen 1¢9fc9b8 1¢d4b7d2 #dfd86€
Hintergrundflachen sowie Balken in Steiergrun oder Bildern mit dunk-
der Headlines. lem Hintergrund verwendet. CMYK 50 | U ‘ 35 | U CMYK 20 | 40 ‘ U | U CMYK ]6 7 ‘ 70 ‘ O
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Socia Media | Typografie

Die GroRe der Subheadline soll mindestens
140% der Copy-SchriftgroRe betragen.
Headline & Subheadline Spacing +50 %
Zellenabstand: 120 %

Copy-Zeilenabstand: 120 %
Auszeichnungen werden in derselben
SchriftgroBe gesetzt wie die Copy.

HEADLINES & SUBHEADLINES - HANSIEF ROUGH

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
012345678910 #€%"&"(

Flief3text — PT Sans Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567891/ @#€ %" & *(

Auszeichnungen - PT Sans Bold italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!@#€%"&™(

STARKEN DER OSTLICHEN OBERSTEIERMARK

Die ostliche Obersteiermark (Bezirke Leoben, Bruck-Murzzuschlag)
verflgt Uber Starken, die bisher wenig innerhalb und auf3erhalb der
Region wahrgenommen werden. Darunter sind unter anderem eine
hohe Lebensqualitdt, niedrige Miet- und Kaufpreise von Immobilien, viele
nationale und internationale Firmen (von Voestalpine iiber Kohlbacher
bis hin zu Pirker), Offenheit der Menschen, giinstige Verkehrslage mit
ausgezeichneten Anschliissen nach Wien und Graz zu nennen. Fir gro-
3e, global agierende Unternehmen spielt das Image eines Standortes
eine wesentliche Rolle fur die Wettbewerbsfahigkeit.

OBER
STEIER
STARK




OBER
STEIER
STARK

Social Media | nstagram

- {
' OBERSTEIERSTARKE _
_ KARRIERE

I
b 519

- {
OBERSTEIERSTARKE
_ KARRIERE
Qv
- Cefalll keroline kamer und 125 weiteren
Personen

oberstelersiark Gustostickeri vom Tod? Klingt viellaichi
diister, ist aber ain Highlight! Martin Tod - der Na_ i

eav

Gofallt 93 Mal
oberatelerstark Hemliche Bargtour, wenig Hohenmeter
und glgantische Aussicht™ s Das alles blete  mehr

| OBERSTEIERSTARKE
" KARRIERE
|

& Gefallt trachien wernbacher und 71 weiteren
Personen

obersteierstark 5 |5t wieder sowert! [l Die besinnliche
Zeit lat bagonnen bnd der Duft von gebiannten. imehr yogaroma_by_kerstin Oh wow &8 herrlich
oberstelerstark [@yogaroma_by_keestin der

@@ Q B8 6 A Q B B8

b 588

n Q B8 -6

Instagram-Feed (Profil) Instagram-Reel-Ubersicht

Instagram-Beitrage 1.080 x 1.350 px
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ocial Media | nstagram

¢ Beitrage

SABINE DETTENWEITZ
Prokuristin/CFO Heldeco

o Cefall siam_an_der_mur und 38 weiteren Personen

oberstelerstark, ihs Tipp fir junge Frauen, die den

A Q ® ©

Instagram Reels 1.080 x 1.920 px

[lir obersteierstark

e chisr

beren Personen

Qv

Gefallt 31 Mal
oberstelerstark Wi kochen ums gemeinssm urm dle Wel!
Von Sl_'pl_l;qub-l:I bin Noversshar fnden im

®

KULINARISCHES
KENNENLERNEN

LF Kompeis dei Siad
Kooperation mil F
Asyhwerber Looben b

imter umd Outerrelchier” lnnev
1 ol DErieaEn

Db Tnll
Rezepts
LR T

Qv

Gefallt 21 Mal
cberstelerstark Wir koch
Ven September bis Moy

Instagram Carousel Posts 1.080 x 1.350 px

OBER
STEIER
STARK

L0104

@ obersteierstark

WANN & WO0?

TERMINE ZEIT

Qv . H
Gefallt 31 Mal

abersteierstark Wir kochen uns gemeainsam um die Well!
Yon September ez November finden im




48

Social Media | Facebook

Qberstelersiark
23, NolRntes i 0Dk - Y

Obersteiersiath aufwachsen @ Unsere Botschafierinnen arzihlen, was das Leban in unserer
Ragion hietet, Was fecht die Oberstesmmark filr dich oo ebentwart?

“Finanzient sus Mittzin dex Steiztmaricechen Landes- & Reglonalentuickiungegesstras

Beitrags-Video, Format 4:5

Cherstelerstark
V5 Mirverribe w22 - )

Aufgepasst! Der Familienarehinig Waldpark &t b 28 Na

enmibec uri Winterschiafl & Holt euch
absa noch eimmal vine volle Do >
runterflitzent @ Im Ing
L hange. Also gb'inden

Pt/ vl ark. at

() Harale Eisenberger, spenaliotosat, df -fotograbe st
**Finsngiar aus Mittein des Steisrmir . Mehr anreigen

.

i

FAMILIENERLEBNIS
WALDPARK HOCHREITERE{—

JETZT NOCH VOR DER WINTERPAUSE BESUCHEN!

Beitrag gesamt

SCHUTZTESTS
AM ERZBERG

IM FALLE VON RATUREATASTROPHEN
GUT VORBEREITET

STEIERMARK | )

OSTERREICHS
FORSCHUNGSLAND
NR. EINS

INVESTITIOMEN IN KRISENMEEITEN UND
STARKUMG DER EIGENEN MARKTFOSITION

OBER
STEIER

STARK

10. SEPTEMBER
VOLLMOND
WANDERUNG

DAS TIER-ERLEBNIS
DER BESONDEREN ART

Beitrags-Titel 1.200 x 1.500 px, Format 4:5

TIPPS

FUR EINEN

SCHULSTART

Berelt filr deir Sohalstort?
Bald beginng das rumee Schulyahn und nach Langer Fauns
huldilLig Ridu

mﬂ e nfbwrgﬂqrﬂl
n FEbpa wir hier sinfache Tinps
TUsE TI'T‘!".‘}‘."EB:

POSITIVES
EINSTIMMEN

Ui die Freude und Mothartion auf das
risue Schuljatic zu entfachen,
Ist es wichtig, sich gemeinsam
positiv darauf elnzustimmen

Lege den Fokus auf die schéinen
Aspekte, wie Interessantes lemen,
Freunde wipdersehen und tolle
Schulveransaltungen

SCHULSACHEN
VORBEREITEN

Dle Liste der benttigten Schulsachen
Ist lange - deswegen ist es wichtiy,
bald genug anrutangen

Mache eine Bestondsoufnahme,

welche Materialen man noch
verwenden kann. Binge gie Kinder

auch baim Einkauf der neuen
Sthulsachen mit ein - das macht

Freude und schafft Vorfreude

Beitrag ohne Fotos mit Scribbles 1.200 x 1.500 px, Format 4:5
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HOCH HINAUS IN DER
OBERSTEIERMARK

AUFWARTS, ABWARTS, HERZWARTS:
HUNDERTE BERGE ZUM WANDERN. KLETTERN.
MOUNTAINBIKEN UND SKIFAHREN.

Sicher durch
tlig Nacht - mit
flem Nachthus

OBERSTEIERMARK -
"GERNE ZU HAUSE

EINDIGARTIGE GRUNDLAGE FUR
EINE GUTE WORK-LIFE-BALANCE:

et m FEe s | i o
L et e e

Wenn es die Grofse des Werbemittel erlaubt, so ist
entweder das Regionen-Logo des Landes Steier-
mark oder der Fordersatz anzubringen - je nach De-
sign und Lesbarkeit.

Bei Postings und Reels im Rahmen von Onlinekam-
pagnen oder auch von Influencerkooperationen ist

der Fordersatz

**Finanziert aus Mitteln des Steiermarkischen
Landes- & Regionalentwicklungsgesetzes™*

am Ende des Posts einzuflugen.
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Das Logo der Jungen Linie exis-
tiert in 3 Farbvarianten. Die Farbe
des Elements ,Jugend” ist jeweils

harmonisch zum verwendeten Bild-
material auszuwahlen.

Das Logo darf nicht verandert, ver-
zerrt, farblich verandert und/oder
gedreht verwendet werden.

Die Platzierung erfolgt jeweils
randabfallend, rechts oben.

JUGENDORANGE CYAN MAGENTA SCHWARZ
CMYK 0/40/90/0 CMYK100/0/0/0 CMYK 0/100/0/0 CMYK 0/0/0/100
RGB247/168 /35 RGBO /163/224 RGB 217 /2/125 RGBO/0/O

HEX #F7A823 HEX #00OA3EO HEX #D9027D HEX #000000
PANTONE 7409 C PANTONE Process Cyan C PANTONE Process Magenta C PANTONE Process schwarz

Flr die Junge Linie wurden 4 Hauptfarben definiert: Jugendorange” (dient als Hauptfarbe und ist unter Beriicksichtigung
des verwendeten Bildmaterials zu bevorzugen) sowie Cyan, Magenta und Schwarz.



HERDLINE 1-ZE1IG ViD ESEgyny — 12 HIEG W ESkgu
slmneadline. IWeite Zeije

HEADLINE 1-ZEitig yip ESEGUAM
smneadline. IWeite Zeiie
Suheadiine, dritte Zeiie

SHMeadline. IWeite Zeiie
Suheadiine, dritte Zeiie

Subheadiine, IWeite Zeije

Subheadiine, IWeite Zeiie
Subheadiine, dritte Zeiie

Subheadiine, weite Zgijg
Headlines werden in der Schriftart YOU ARE LOVED gesetzt.

Im Bildkontext:

Einzeilig = nur in Farbe | 2-zeilig = 1. Zeile in Farbe, 2. Zeile in Weif3 | 3-zeilig = 1. Zeile in Farbe, 2. und 3. Zeile in Weif3
Bei Anwendungen im Text:

Schwarz, Grofie 250% vom Flief3text

FLUESSTENT

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam
volene suntis nobis simus era excest quis magnim nis sit
utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditi-
bus volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia
volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim
imos qui volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut
ut ut vendis eatio et volorpos magnihitas quundios as ex
eossust iatet, vent aut arcia doluptat exernatum ipit

Fliefstext auf farbigem Hintergrund: PT Sans Bold
Diese Variante wird bei Teasertexten und/oder geringer Textmenge (wie z.B. bei Inseraten) verwendet.
Auf Magenta und Cyan wirkt jeweils die Variante mit weifiem Text frischer und besser lesbar.

Auf farbigem Hintergrund bei geringer Textmenge (z.B. Inserate):

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam
volene suntis nobis simus era excest quis magnim nis sit
utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditi-
bus volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia

volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim
imos qui volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut
ut ut vendis eatio et volorpos magnihitas quundios as ex
eossust iatet, vent aut arcia doluptat exernatum ipit

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam
volene suntis nobis simus era excest quis magnim nis sit
utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditi-
bus volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia

volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim
imos qui volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut
ut ut vendis eatio et volorpos magnihitas quundios as ex
eossust iatet, vent aut arcia doluptat exernatum ipit




bei textlastigen Layouts

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam volene suntis
nobis simus era excest quis magnim nis sit utem vendit, ea plabo. So-

lest Llit omniente venist, oditibus volestini odias etur sa dest, es aut el
maximagnia volorem porepudae aciis et fugia solo doluptateste porit
rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim imos qui

Em sim dita sit, voluptatem. Ed eum simodit atissusam volene suntis nobis simus era
excest quis magnim nis sit utem vendit, ea plabo. Solest lit omniente venist, oditibus
volestini odias etur sa dest, es aut el maximagnia volorem porepudae aciis et fugia
solo doluptateste porit rem unt que doluptaquo consequat est, tetur as re, nim imos qui
volectius utas nectem aspitio moloris ut ad ut ut ut vendis eatio et volorpos magnihita.

Einleitungen oder Hervorhebun-
gen werden in PT Sans Bold
gesetzt. Die Schriftgrofie betragt
mindestens 125 % der Copy.

Copytexte werden in
PT Sans Regular gesetzt.
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Subheadiine, IWeite Zelje

-Text max 2 Zeilen Lorporit entiatur, quo bero
que quunt, ut et fuga. Nam qui cusandes mo
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100%

ﬁ 1,5 x
Rahmenbreite

Hochiormat

OBER
STEIER
- STARK

Die Randbreite betragt 7 mm im

Format DIN A5. Je nach Format pm——— - ]
wird der Rand im entsprechenden i “u ER -
Verhaltnis skaliert. e STEIER &
: -
o STARK ;

% Steiermark s {EADLINE 1-ZEiLig vin Feknn:

=* Regionen _ ,ﬂ Us molo moaip,a,..,,m'd;,lu;mgn;wl;rsih m‘_‘ "

Perum qui nonsequ apernateEbit estecum [an sandae

L ium quatum res ali q
tat qui sit ulparibus, imporym explibus, aligene ctiberi- ﬁ g s?:seanau:rz
o 5

MMMMM

Headli % Das Land
eadline: \:l
St k
Schriftart: You are ioved -)Regionflermar OBER
[EIE|

Grofde: 250% des Fliefdtextes
Neigung: -4°

-
L

Das weifde Landeslogo kommt auf
cyan- und magentafarbenem Hinter-
grund zum Einsatz, das schwarze

EE % Das Land Landeslogo auf orangem Hintergrund.
: Steiermark

=» Regionen

FliefRtext:
Schriftart: PT SANS Bold

o

ﬁ Scan |
me LJ

Hee N

bit



(uerformat

Headline:

Schriftart: You are ioved
GrofRe: 250% des Fliefdtextes
Neigung: -4°

FliefRtext:
Schriftart: PT SANS Bold

1,5 x
ﬁhmenbreite

B 20% ——+—

1,5 x
Rahmenbreite

r 2
' I S ¥ Die Randbreite betrigt
b ‘ ‘ 7 mm im Format DIN A5.
\l[ lq A : '- R Je nach Format wird der
-' :f Y iL 1 » Rand im entsprechen-
| ‘// v i [Le | den Verhiltnis skaliert,
L= ==
HEADLINE 1-ZEILIG VID ESEcuam
ADLINE 1-ZEILIG viD ESEguay

Us molo modipsamet ut do
perum qui nonsequi a
volo erum adijs nimin
tat qui sit ulparibus, j

uptat ent volor sjta core-
p.ernateEbit estecum lam sandae
ctium quatum res aligene ctiberi- % Das Land
Mmporum explibys, Steiermark

=» Regionen

socﬂau,. MEDIA

lstagram / ;B post

1080 x 1080 px




SOCIAL MEDIA \ ¥B Header 828 x 315 px "
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Iconflache in Weif3, Text und Smartphone in Hintergrundfarbe.
Immer in Verbindung mit QR-Code zu verwenden.




— HERVORHEBUNG - 2 sellin

- HERVORHEBUNG - 2 zemg’

- Ww%ﬂmﬁﬁ 2 163

HERVORHEBUNG - 2 !elim 3

TITAT insum dolor sit

Bezugnehmend auf das Logo der Jungen Linie wird der Pinsel- . aIllae"intl:gll:!isnegt:le hller
strich aufgegriffen,um Schlagworter, Hervorhebungen oder .
CTOs zu setzen.

Schriftart: You are ioved
Schriftfarbe: die jeweilige ,Hauptfarbe“ des Sujets:

b

Cyan oder ) ‘Lorem ipsum do‘llur sit amet,
Magenta T i

\ euismod

@ Aufziihiungen
@ Aufziihiungen
@ Aufziihiungen

1 AufZiihiungen @ Aufziblungen @ Aufzihiungen
2 Rufziikiungen @ AufZihiungen @ Aufzdhiungen
3 Aufzihlungen  @© Aufzéibiungen @ Aufziihiungen

UTAT ipsum folor si 3 1A lnsum dolor sn e 8 insum unlnr s . =3

MR el aleloid Weitere Anwendungen des

Pinselstrichs:
Aufzahlungen, Zitate und hervorzuhebende
Textblocke (z.B.,Unser Tipp®)

Schriftart: You are ioved
Schriftfarbe: die jeweilige ,Hauptfarbe“ des Sujets:

“Lorem insum door sit ame, = “Lorem ipsum dofor sit amet, = “Lorem insum dofor sit ame, )
consecietuer ammscu:l elif, consectetuer allmsu_n, elif, consectetuer ammscn}‘ elif,

S Sltg "o S Ssher " S Sltg "o Cyan oder
Magenta



Zur Hervorhebung von wichtigen Anmerkungen,
Tipps, als ,Merkkasten® oder ,To-Do-Liste")

Schriftart:
Headline: You are ioved
Aufzahlung: PT Sans Bold

it

| 5 ergs

tl.urem ipfum dolor st amet, consec-
etuer adlpiscing elit, sed diam
l:::umt:y nibh euismog tincidunt yt
€et dolore magna alj
aliqua
vc.nlutpat. Ut wisi enim adq et
tl‘:;‘llm veniam, quis nostrud exercj
rlislon ul!an!corper Suscipit lobortjs
ut aliquip ex 3 Commodo

luptatum zzyj

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo

luptatum zzril /

NICHT vergessen!

tLalrem ipfum dolor sit amet, consec-
etuer adipiscing elit, sed diam
n " 5
!a:::::r:ylmbh €uismod tincidunt yp
olore magn aj,
iquam ey
vo‘ll..ltpat. Ut wisi enim ag =
::;;:m Vveniam, quis nostrud exercj
o n ul!.an!corper suscipit lobortjs
ut aliquip ex e Commodo
luptatum 2zril

NICHT veraessen!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo
luptatum zzril

NICHT veraessen!

Lorem Ipsum dolor st amet, consec.

tetuer adipiscing elit, sed diam
= 3 5
l;:::::zy[mbh euismod tincidunt ut
olore magn j,
uam
v?lutpat. Ut wisj enim adq -
mini q 0
INim venjam, Quis nostrud exercj

tation ullamcor,
° Per suscipiy 3
nist ut aliqui Uscipit lobortis

P ex ea comm,
Wptatum zzrjy odo

NICHT vergessen!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu-
er adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo

luptatum zzril

Lorem
ipsun‘\

ipsum Lorem

Lorem LO\'em

Lorem i\lsg“ﬂ

Lorem insum
Titat forem

-_—

L

ADLINE

Lorem ipsum™ Lo'e"““
jpsum Lorem Lore

Lorem insum

Lorem ipsu™ “me":
jpsum Lore™ Lore!

Lorem ipsum

Lorem ipsu™ “me":
jpsum Lore™ Lore!

Sprechblasen - zur Hervorhebung von wichtigen
Daten, Botschaften oder Zitaten.

Schriftart:
Headline: You are ioved
Copytext (bei 3-zeiligen Elementen): PT Sans Bold



GRAFIKEN
Sprechiiasen 2

%ﬁ -

‘ !‘/ I }

2y

1.\

\ Lorem ipsum Lorem
. ipsum Lorem Lorem

Sprechblasen zur Verwendung fur Zitate etc.

Schriftart:

Headline: You are loved

Copytext (bei 3-zeiligen Elementen):
PT Sans Bold

=~ Lorem ipsum Lorem
__ipsum Lorem Lorem

yTTH

Lorem ipsum Lorem
ipsum Lorem Lorem

16

[

e

LTA7

Lorem ipsum Lorem
ipsum Lorem Lorem

J

~~—=" Lorem ipsum Lorem

Jipsum Lorem Lorem

ITAT

Lorem ipsum Lorem
ipsum Lorem Lorem

i

* ipsum Lorem Lorem

AT

Lorem ipsum Lorem

=" Lorem ipsum Lorem
ipsum Lorem Lorem
S

Die Anordnung der Ver-
anstaltungen erfolgt immer
zweispaltig.Je nach Anzahl
der Veranstaltungen variiert

der vertikale Abstand zwi-
schen den Trennlinien.

Ist die Anzahl der Veranstal-
tungen eine ungerade Zahl,
bleibt in der rechten Spalte

der unterste Platz frei.

Aus optischen Grinden dur-
fen die Abstande zwischen
den Trennlinien nicht ver-
schieden grof3 sein.

NA If
06- 0'- lomﬂf nEs EVE"'S ab 's-nﬂ

AN L
08.01. Mweoes euwrs 18.00

20.01. gﬂﬂg DES EVENTS 18.00

Zleiee SR, joy
02.02, #ame oes evewes 18.00

==l Y
06.02. 1 s tvmirs g g

12.02. Yome ves evewrs g 00

Alle Infos und noch mehr
Events findest du hier:

EgEE m Samstags sicher
ﬁ% nach Hause mif dem,
EMa

nnnnnn

OBER
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STARK |

" jugend ¥
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Der Veranstanungskalender fiir deine Region!

06.01. NAME DES EvEN7s +18.00
- EC SCUNTARES
m','_m_ NAME DES Evewrs 18.00

e s Y,
06.01. Yameoes ruewzs g 5

\
06- 01- L'SEME ﬁfs Evg'”s ab ls-'m

—— ol
uﬁ_m_ NAME DES EveNzs 18.00

06.0]. NAME DES FVENTS +18.00
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OBER 4
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NACHTBUS
ez Jugend

\RER
yiNNER - WARL S STEIER |
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Der Ileranstalmngskalenuer fiir deine Region!

06.01. e s ruewss 18,00

06.01. Yomeves ruewrs g

R -,
Foetw NG
08,01, e o5 rvrs
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Make IT safe 2.0

Borepti nihilis verro everfer itaesti usaniet etur? Quiat rent
laborem am ipsam niet eatem veliquid quam eum remo-
lorum faciatur adis derias cor moluptiosa ne pliquam, to
conseque cum non conseditiis exceptatus, con exereperspit
adignim vene litas sequias pisquiae venditis dolorrum ut
ese dia comnis etus et volupie nihitibusam, audae porporro
cuptatestia quas dolupit odigent parciis auda dit plit mo-
lupta quiaturio de volupta andi omniilla dellique velestio
qui num quae qui ut pedit magnim quunt eum faccaestia
excerro vitatiu ntibus dis nectet milit aut eos aut quodit
voluptatem faceped maximetur mi, occuptat fugias eum id
millupt iisquunt estem laboreperiam qui dolorum hiligni-
musa cum laccusam quo cus dolupta que dolum eostions-
equi con rero quat idionetur simolupta dolore etur?

At. Ment. Expedis iliquid mod quatur? Quid maximus sande
velestr uptatem ex estota ducius.

Ecae quam estiore nimaxim aliberibus as quibusdam et op-
tatium eumeturis volore quia vel ipsunt, el et eium eosam
repel moluptatur asimenducia natatur aut atisi quam etur?
Ut quam iusapidust aliquae. Nimus cusam ut fuga. Ita alit
eumqui volorum sitatur?

EL eiusam hil iur sum venes aut accum haritae qui necto
bea sintem haria non necat et autatibus aut excerume en-
dit, simusaperum eum quis et quiatem et pa et aut pres ut

UNSER 7ipP

N cuptae, uy s |
dolore il ipigneg agqeH*
= Juam aue omn go.
oluptaspeq
o volectas nanse yol,
dorptae. Ut is s mogy
‘olore il ipienec eygoq:

accullandunt lam, sunt,

ius susapis di suntur,

ilit, abore cus, velen-

da seria conectectem
iumquias re rehenit

que illabo. Ut volum quia as sintet re conecabore, cor aute-
cuptum velecusam faciis perum nihilique listrumqui rehe-
nectur, sin cuptae. Ut is is mostis dolore il ipienec estota-
tem quam que omni doluptas doluptasped mo mo volectas
nonse volu

Sed eost, officium aut eatem re, sanihiciam se dolorep ta-
tusci toremporem facesen totatem escimi, as quate simet
dolorum nulla que es enda nis maximin cum aut qui sin
nobita comnis nem ipsam in et et a eost fugiate nonsequi
quaspient que con poriaes sincta qui tem fugia sitas aut
quiatem facessit lates is et et ullorem ipsandem fuga. Ne-
quia nis evel et re, oditas dolupta testiis estibus dignamus,
excesti idebis exped exerspite nobit rempore doloritatur,
archicaectur minctot atecear chicit, volesti quis debis elica-
ti beaqui accum dis mos sequat quidict atquaest, solorest
ipsum dolupis aut ullandusa consecus ento eos ulliamet
remquodit faciis ipsa dolum con rerum qui totature pee-
nihit es di con etur, te nos eoste rest, core, nit rem. Nequi
apient as evenihi llabore pernatur?

— Anna Maier,
Maturantin

Borepti nihilis verro everfer itaesti usaniet etur? Quiat rent
laborem am ipsam niet eatem veliquid quam eum remo-
lorum faciatur adis derias cor moluptiosa ne pliquam, to
conseque cum non conseditiis exceptatus, con exereperspit
adignim venem litas sequias pisquiae venditis dolorrum ut
ese dia comnis etus et volupie nihitibusam, audae porporro
cuptatestia quas dolupit odigent parciis auda dit plit molup-
ta quiaturio de volupta andi omnihilla dellique velestio qui
num quae qui ut pedit magnim quunt eum faccaestia excerro
vitatiu ntibus dis nectet milit aut eos aut quodit volupta-
tem faceped maximetur mi, occuptat fugias eum id millupt
iisquunt estem laboreperiam qui dolorum hilignimusa cum
laccusam quo cus dolupta que dolum eostionsequi con rero
quat idionetur simolupta dolore etur?

Ecae quam estiore nimaxim aliberibus as quibusdam et op-
tatium eumeturis volore quia vel ipsunt, el et eium eosam
repel moluptatur asimenducia natatur aut atisi quam etur?
Ut quam iusapidust aliquae. Nimus cusam ut fuga. Ita alit
eumqui volorum sitatur?

EL eiusam hil iur sum venes aut accum haritae qui necto
bea sintem haria non necat et autatibus aut excerume en-
dit, simusaperum eum quis et quiatem et pa et aut pres ut

accullandunt lam, sunt, ius susapis di suntur, ilit, abore cus,
velenda seria conectectem iumquias re rehenit que illabo. Ut
volum quia as sintet re conecabore, cor autecuptum velecu-
sam faciis perum

nihilique listrumqui rehenectur, sin cuptae.

Ut is is mostis dolore il ipienec estotatem quam que omni
doluptas doluptasped mo mo volectas nonse volu

Sed eost, officium aut eatem re, sanihiciam se dolorep tatusci
toremporem facesen totatem escimi,as quate simet dolorum
nulla que es enda nis maximin cum aut qui sin nobita comnis
nem ipsam in et et a eost fugiate nonsequi quaspient que
con poriaes sincta qui tem fugia sitas aut quiatem facessit
exersprest ipsum dolupis aut ullandusa consecus ento eos
ulliam
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Das Nachtbus-Logo ist eine Erweiterung des Jungen-Linie-Logos. Es wird Das Logo wird jeweils in der rechten
ausschliefslich in dieser orangen Variante verwendet und darf nicht veran- oberen Ecke positioniert, der Randab-
dert, verzerrt, gedreht, gespiegelt oder in Graustufen angewendet werden. stand betrdgt eine halbe Randbreite.

82

Bei hochformatigen Anwendun-
gen betragt die Logobreite
40% der Gesamtbreite.
Ausnahme kleine Formate:
Mindestbreite 35 mm!

100%

!
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Sicher unterwegs!
i q

bei querformatigen Anwendungen betragt die Logobreite
30% der Gesamtbreite. Ausnahme kleine Formate:
Mindestbreite 35 mm!

Die Randbreite betragt 7 mm im Format DIN A5. Je nach Format
wird der Rand im entsprechenden Verhaltnis skaliert.




Headlines werden in der Schriftart YOU ARE LOVED gesetzt - entweder in Cyan oder Magenta.
Als Hintergrundfarbe fir Nachtbus-Gestaltungen wird immer das Jugendorange verwendet.
Die Balken durfen sowohl von links oben nach rechts unten verlaufen, als auch von links
unten nach rechts oben. Nach Maglichkeit sollen die Balken von Headlines immer randab-
fallend platziert werden.

Headlines in Balken im Bildkontext:
84 Einzeilig = nur in Farbe | 2-zeilig = 1. Zeile in Farbe, 2. Zeile in Weif3



BILDERWEL 7

Bunte Lichter, coole Jugendliche
im Neonschein, intensive Licht-
und Schattenwirkung-die Nacht-
bus-Bilderwelt vermittelt Spafd am
Ausgehen auf trendige, jugend-
liche Art. Ausgelassen Feiern, Zeit
mit guten Freunden verbringen
und danach gut und vor allem
sicher nach Hause kommen-mog-
lich macht das der Nachtbus.
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Der Streckenplan wird — passend zur jeweiligen Headline - in Cyan oder Magenta verwendet.
Die Anordnung ist frei wahlbar, er darf auch gedreht werden. Dabei ist auf eine sinnvolle Ausrichtung
und gute Lesbarkeit der Stationen zu achten. Kommt der Streckenplan gemeinsam mit Fotos zum Einsatz,
darf dieser fur eine dynamische Text-Bild-Integration auch in das Foto ragen.
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= Gratis fiir Top-Ticket Besitzer*innen

* Ohne ErmaBigung: 2,50 € in eine Richtung;
4,00 € durch die ganze Nacht

* Der Nachtbus fahrt jeden Samstag

-
zwischen Trofaiach und Miirzzuschlag SI

* Den aktuellen Fahrplan findest du n am i

in der BusBahnBim-App |-

ERFE Sean Fahrpian S5 S
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88 Inserat Querformat Plakat Din A2 Hochformat Kartchen 85 x 60 mm Aufsteller 300 x 1.104 mm



